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Třı́da: 4.A 
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Anotace 
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modernı́ digitálnı́ doby, marketingu a pořádánı́ rozsáhlých konceptů kulturnı́ch akcı́. 
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a využıv́ám při tom dostupné modernı́ nástroje. Použıv́ám při tom nově deϐinovanou 

uniϐikovanou marketingovou značku.  
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modern tools. In doing so, I use a newly deϐined uniϐied marketing brand.  
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1. Úvod 

1.1 Představení značky 

Obec Vlčkovice v Podkrkonošı́ je malá obec o 365 obyvatelı́ch v samotném srdci 

Podkrkonošı́, která v několika poslednı́ch letech začala pořádat velké množstvı́ 

různorodých kulturnı́ch akcı́. Cı́lem projektu je posunout komunikaci malé obce Vlčkovice 

v Podkrkonošı́ na úroveň odpovı́dajı́cı́ modernı́ digitálnı́ době se zapojenı́m sociálnı́ch sı́tı,́ 

hybridnı́ch kanálů i běžných způsobů, které "zasáhnou" nejen občany obce, ale i širokou 

veřejnost z celého regionu. 

1.2 Cíl práce 

Ve svém projektu vymýšlı́m, testuji, vyhodnocuji a aplikuji vlastnı́ strategii zlepšenı ́

marketingové komunikace obce. Zabývám se přesunutı́m komunikace z tradičnı́ch forem, 

jako je obecnı́ audio rozhlas, na digitálnı́ - např. personalizovaný SMS rozhlas, zapojenı́m 

sociálnı́ch sı́tı,́ event marketingem a dalšı́m. To vše pod novou společnou vizuálnı ́

identitou, která zaštiťuje veškeré aktivity – od vydávánı́ tištěného Zpravodaje, až po 

hudebnı́ festival (Přı́loha 01).  

1.3 Slovník pojmů 

brand = značka 

brand guide = přı́ručka použitı́ značky 

event = kulturnı́ akce 

archetyp = vzor chovánı́, komunikace, symbolů a motivace značky 

ofϐline = v reálném světě; bez internetu 

font = pı́smo 

asset = dostupný prostředek, majetek 

barter = výměnný obchod 

UI = uživatelské rozhranı́ 

copywriting = psanı́ (reklamnı́ch/obsahových) textů  
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2. Použité technologie 

2.1 Adobe Illustrator 

Adobe Illustrator je vektorový graϐický editor použıv́aný k vytvářenı́ ilustracı́, log a dalšı́ch 

graϐických prvků. Je oblı́bený mezi designéry a umožňuje práci s vektorovými obrázky, což 

umožňuje škálovatelnost a zajišťuje kvalitu při různých velikostech. 

2.2 Adobe InDesign 

Adobe InDesign je profesionálnı́ desktopová publikačnı́ aplikace použı́vaná k vytvářenı́ 

plakátů, letáků, brožur, časopisů a knih. Poskytuje širokou škálu nástrojů pro rozvrženı ́ 

a formátovánı́ textu a obrazu, aby uživatelé mohli vytvářet atraktivnı́ tiskoviny. 

2.3 Adobe Photoshop 

Adobe Photoshop je všestranný graϐický editor použıv́aný pro úpravu a manipulaci  

s fotograϐiemi a obrázky. Poskytuje nástroje pro úpravu barvy, retušovánı́, kompozici  

a mnoho dalšı́ho. 

2.4 Adobe Photoshop Lightroom Classic 

Adobe Photoshop Lightroom Classic je specializovaná aplikace pro správu a úpravu 

fotograϐiı́, zejména pro profesionálnı́ fotografy. Poskytuje pokročilé nástroje pro 

organizaci fotograϐiı,́ úpravu barev, kontrastu a dalšı́ch aspektů fotograϐiı́. 

2.5 Canva 

Canva je webová platforma pro graϐický design, která nabı́zı́ snadno použitelné nástroje 

pro vytvářenı́ graϐiky pro sociálnı́ média, prezentace, letáky a dalšı́. Je vhodná pro uživatele 

bez graϐických dovednostı́, kteřı́ potřebujı́ rychle vytvářet atraktivnı́ obsah. 

2.6 BoomEvents 

BoomEvents je online platforma pro správu událostı́ a prodej vstupenek. Pomáhá 

organizátorům událostı́ s plánovánı́m, propagacı́ a řı́zenı́m ticketingu pro různé typy 

událostı́, od koncertů až po konference. Uživatelé mohou spravovat své události, sledovat 

prodej vstupenek a komunikovat s účastnı́ky pomocı́ této platformy. 
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2.7 Meta Business Suite 

Meta Business Suite (dřı́ve známá jako Facebook Business Suite) je platforma pro správu 

ϐiremnı́ch stránek a reklam na Facebooku a Instagramu. Umožňuje plánovánı́ a publikaci 

přı́spěvků, správu zpráv, sledovánı́ výkonu přı́spěvků a správu reklamnı́ch kampanı.́ 

2.8 WordPress 

WordPress je populárnı ́open-source systém pro správu obsahu (CMS), který je použıv́án 

pro vytvářenı́ a správu webových stránek a blogů. Poskytuje uživatelům širokou škálu 

funkcı́ a ϐlexibilitu dı́ky tisı́cům dostupných pluginů a témat. 

2.9 OpenAI ChatGPT 

OpenAI ChatGPT je jazykový model umělé inteligence vyvinutý společnostı́ OpenAI. Je 

schopen generovat lidsky podobný text na základě zadaných vstupů a je použıv́án  

v různých kontextech, jako je zpracovánı́ přirozeného jazyka, chatbotů a generovánı́ 

obsahu. 

2.10 Google Analytics 

Google Analytics je bezplatná služba poskytovaná společnostı́ Google, která poskytuje 

podrobné informace o návštěvnosti webových stránek a chovánı́ uživatelů. Pomocı́ 

sledovánı́ návštěvnosti, interakcı́ uživatelů a konverzı́ mohou majitelé webů lépe 

porozumět tomu, jak lidé použıv́ajı́ jejich stránky a mohou pak vylepšit uživatelský 

zážitek. 

2.11 Google Search Console 

Google Search Console (dřıv́e známá jako Google Webmaster Tools) je bezplatný nástroj 

poskytovaný společnostı́ Google, který umožňuje správcům webů sledovat a řı́dit indexaci 

svých webových stránek ve vyhledávači Google. Poskytuje informace o zobrazenı́ výsledků 

vyhledávánı́, odkazech na stránky, indexaci a dalšı́ užitečné údaje, které pomáhajı́ zlepšit 

viditelnost stránek ve výsledcı́ch vyhledávánı́. 
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3. Základní prvky brandu 
Celá nová značka obce Vlčkovice v Podkrkonošı́ se skládá z několika základnı́ch prvků, 

které společně tvořı́ jedinečný a ucelený svazek vjemů, kterými komunikuje se svými 

občany, partnery a fanoušky. Jeho hlavnı́m účelem je navodit pocit modernosti, stability  

a otevřenosti. Zároveň se tato kombinace dobře použıv́á jak v digitálnı́m prostoru, tak  

i v ofϐline. Podrobná graϐická podoba je uvedena v brand guide (Přı́loha 1). 

3.1 Barvy 

Zvolená paleta barev je složena z jedné tmavé zelené barvy, 2 

odstı́nů světlé zelené, kontrastnı́ černé a bıĺé a šedo-modré. 

Zvolená tmavě-zelená je nástupnı́kem barvy originálně obsažené 

v oϐiciálnı́m erbu obce z roku 2010 navrženého Mgr. Janem 

Tejkalem.[1] 

Nová paleta byla rozšıř́ena o dalšı ́ odstı́ny zelené z prostých 

psychologických marketingových důvodů, protože má mnoho 

různých pozitivnı́ch asociacı́ a významů, které mohou ovlivnit 

způsob, jakým lidé vnı́majı́ naši značku a produkty. 

Zelená je barva, která dokáže vyvolat silné emoce. Je to 

dominantnı́ barva v přı́rodě, která vyvolává pocit hojnosti a je 

spojována s osvěženı́m a klidem, odpočinkem a bezpečı́m.[2] 

Světlejšı́ zelená, která se přiklánı́ spı́še ke žlutým odstı́nům, 

připomı́najı́cı́ limetky či nezralé olivy, je spojována se svěžestı́: 

vzpomeňte si na prvnı́ jarnı́ listy. Tmavšı́ zelený odstı́n je spı́še 

spojený se stabilitou a růstem: jako zdravé listy stromů 

uprostřed léta. 

  

  

Obrázek 1 oϔiciální erb obce 

Obrázek 2 brand guide str. 11 
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3.2 Typograϐie 

Správná volba pı́sma je klı́čovým prvkem při budovánı́ brandu a vytvářenı́ jedinečné 

identity, která oslovı́ cı́lovou skupinu a vyjádřı́ hodnoty a poslánı́ značky. Pı́smo hraje 

klı́čovou roli v komunikaci značky, protože přenášı́ vizuálnı́ estetiku a náladu, které 

ovlivňujı́ způsob, jakým je značka vnı́mána spotřebiteli. Montserrat, s jejı́ fascinujı́cı́ 

historiı́, se stala populárnı́ volbou pro mnoho brandů dı́ky svému modernı́mu  

a univerzálnı́mu vzhledu. Toto pı́smo bylo vytvořeno Juliı́ Martı́nezovou a inspirováno 

starými nápisy v Buenos Aires, což mu dodává autentičnost a zajı́mavý přı́běh.  

Jeho bezpatkový design a čisté tvary pı́smen 

zajišťujı́ vysokou čitelnost a ϐlexibilitu, což je 

důležité pro konzistentnı́ použitı́ napřı́č 

různými médiı́ a platformami. Montserrat 

také nabı́zı́ širokou škálu vah a verzı́, což 

umožňuje designérům a marketérům 

přizpůsobit ho speciϐickým potřebám jejich 

brandu.  

 

 

Volba Montserratu je taktéž opodstatněna výsledky studie „Towards Individuated Reading 

Experiences: Different Fonts Increase Reading Speed for Different Individuals“ z roku 

2022, která porovnávala 16 běžných pı́sem a zjišťovala propojenı́ věku, rychlosti čtenı ́ 

a pochopenı́ textu. Z tohoto pozorovánı́ vyplynulo, že lidé staršı́ 35 let dokázali 

nejplynuleji a nejrychleji přečı́st a pochopit text psaný právě tı́mto fontem.[3] 

3.3 Archetyp 

Archetyp je základnı́ psychologický koncept, který popisuje univerzálnı́ vzory chovánı,́ 

motivacı́ a symbolů, které se vyskytujı́ napřı́č kulturami a časy. Tyto vzory majı́ tendenci 

ovlivňovat lidské myšlenı́, emoce a jednánı.́ Archetypy jsou součástı́ kolektivnı́ho 

nevědomı́, jak je popsal švýcarský psycholog Carl Gustav Jung. 

 

Obrázek 3 brand guide str. 13 
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Každý archetyp má charakteristické vlastnosti a motivace. Některé z nejběžnějšı́ch 

archetypů zahrnujı́ hrdinu, milence, mudrce, vládce, svůdce, cestovatele, matku, otce, 

zločince a mnoho dalšı́ch. Tyto archetypy se často objevujı́ v literatuře, uměnı́, náboženstvı́ 

a mytologii a majı́ široký dopad na lidskou kulturu a společnost. 

V marketingu se archetypy často využıv́ajı́ k budovánı́ značkové identity a sdělenı́ zpráv, 

protože majı́ silnou rezonanci s lidskými emocemi a hodnotami. Použitı́m archetypů může 

značka vytvořit silné propojenı́ s cı́lovou skupinou a lépe oslovit jejı́ potřeby a touhy. 

Archetypem této značky byla zvolena kultura a zábava, protože to je přesně to, čı́m se tato 

obec snažı́ odlišit od celého regionu. Konkrétně svou širokou paletou typů eventů pro děti, 

dospělé, seniory, ale i milovnı́ky tradičnı́ staré české kuchyně, řemesel i rockové hudby. 

Mimo jiné se odlišujı́ i skvělým zázemı́m, zapojenı́m externı́ch složek obce, promyšlenostı ́

celých těchto eventů a dostupnostı́ nejen dopravnı́, ale i cenovou. 

 

Obrázek 4 brand guide str. 21 
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4. Marketingová strategie 
Nynějšı́m proϐilovánı́ brandu je tedy pořádánı ́ eventů. Již dřı́ve relativně velký rozsah 

kulturnı́ch akcı́ se od roku 2023 rozšı́řil o několik dalšı́ch konceptů, kterými jsou: hudebnı́ 

festival LEƵ TO RO(C)KU, posvı́censká Hasičská kachna, neformálnı́ plesová Pyžamová 

párty, řemeslný Vlčkovický jarmark a chystaná tematická letnı́ Festa dall'italia. 

Tı́m se rozšı́řila již standartnı́ nabı́dka eventů: Hasičský ples, Dětský karneval, Sousedské 

vepřové hody, Ukliďme Cƽesko, Pálenı́ čarodějnic, O pohár starostky obce v požárnı́m 

sportu, Dětské pečenı́ pizzy, Letnı́ sousedské posezenı́, Dětská summer párty, Sousedské 

pečenı́ chleba, Setkánı́ důchodců, Vı́tánı́ občánků, Malé vepřové hody, Dýňovánı́, 

Mikulášská besı́dka, Adventnı́ koncert v kostele a Vánočnı́ vinšovánı́. 

Všechny tyto kulturnı́ akce majı́ odlišné cı́lové skupiny návštěvnı́ky, rozpočty a obsahové 

náplně, ale stejně je pojı́ modernı́ pojetı́, značná propagace, kvalitnı ́ graϐika, přátelský 

přı́stup pořadatelského týmu v čele s charismatickou starostkou, kterou zejména staršı́ 

ročnı́ky (senioři) vyhledávajı́, a dlouho budované dobré jméno obce v této oblasti. 

4.1 Konkurence 

Mezi hlavnı́ konkurenty lze teoreticky zařadit jakoukoli 

obec či spolek typu dobrovolnı́ hasiči či Sokol v celém 

regionu Dvora Králové a Náchodska. Nicméně, nikdo 

z nich přı́mo neposkytuje celou kulturnı́ skladbu eventů, 

jako my. S tı́mto prvenstvı́ se už ale objevilo i přebıŕánı́ 

našich unikátů, přı́kladem Sousedské vepřové hody a 

Letnı́ sousedské posezenı́. 

Oproti konkurenci si ale stále držı́me postavenı́ dı́ky 

dobře nastavené cenové politice, spokojenosti 

návštěvnı́ků, strategii word of mouth (návštěvnı́ci sdı́lejı́ 

se svými přáteli, rodinou či sousedy jejich zážitek, názory 

atp.) a online marketingu, který na zdejšı́ vesnické 

poměry nenı́ obvyklý.  

V odlišném prostředı́ se nacházı́ hudebnı ́ festival LEƵ TO RO(C)KU z rodiny akcı́ 

#létovlčkovice, který se musı́ snažit konkurovat velkým lokálnı́m jménům a pořadatelům 

Obrázek 5 plakát Výravy z roku 2023 
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na již takto silně přesyceném trhu s mnohonásobně nižšı́m rozpočtem. Hlavnı́m 

konkurentem v oblasti letnı́ch rock’n’rollových festivalových akcı́ je Letnı́ parket VYƵ RAVA, 

která dokáže po celé léto hostovat velká jména tohoto žánru hudby. Zároveň dı́ky svému 

dlouholetému renomé tam cestujı́ lidé za zážitkem z celého Královéhradeckého kraje. 

Jejich potenciálnı́m problémem jsou rostoucı́ náklady na honoráře umělců a tı́m i konečná 

cena vstupného pro návštěvnı́ky, pročež se snažı́ uvolňovat do prodeje i nadměrný počet 

vstupenek, na který jejich areál nenı́ přizpůsoben. 

4.2 Cílové skupiny 

Pro účely našich eventů existujı́ 3 univerzálnı́ cı́lové skupiny, segmentované dle 

demograϐických a geofraϐických údajů, které se poté speciϐicky přizpůsobujı́ každé akci 

zvlášť na mı́ru, napřı́klad pro LEƵ TO RO(C)KU či připravovanému prvnı́mu Vlčkovickému 

jarmarku. 

4.2.1 Děti 

Pohlavı́: dıv́ky, chlapci 

Věk: 6-14 let 

Region: obec, blı́zké okolı́, Dvůr Králové, Jaroměř, Cƽeská Skalice 

Výskyt: mateřské školy, základnı́ školy 

Sociálnı́ sı́tě: --- 

Zájmy: kamarádi, YouTube, tvůrci na YouTube a TikToku, pohádky, animované ϐilmy, 

pohádkové postavy 

Mnoho lidı́ by řeklo, že tato vybraná skupina návštěvnı́ků je těžce zacı́litelná v rámci 

kampanı́ kvůli absenci přı́stupu na sociálnı́ sı́tě či omezenému pohybu v regionu, ale opak 

je pravdou. V přı́padě Dětského karnevalu či Dětské summer párty totiž cı́lı́me na jejich 

rodiče, ale i tak je dokážeme oslovit i napřı́mo pomocı́ ofϐline kanálů. V rámci obecnı́ho 

partnerstvı́ a ϐinančnı ́ podpoře ZSƽ  a MSƽ  Chvalkovice, MSƽ  Choustnı́kovo Hradiště a ZSƽ  

Schulzovy sady ve Dvoře Králové nad Labem si můžeme dovolit barterem distribuovat 

naše plakáty dohromady až mezi 700 dětı́, bereme-li v potaz pouze MSƽ  a 1. až 4. třı́du ZSƽ . 

Tuto distribuci dále rozšiřujeme o rodiče samotných dětı́ na sociálnı́ch sı́tı́ch. 

Pohlavı́: ženy (předevšı́m matky), muži 

Věk: 20-40 let 

Region: obec, blı́zké okolı́, Dvůr Králové, Jaroměř, Cƽeská Skalice 
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Výskyt: online, ofϐline v MSƽ  a ZSƽ  

Sociálnı́ sı́tě: Facebook 

Zájmy: sociálnı́ sı́tě, ϐilmy, televize, seriály, děti, zábava 

Pro tuto cı́lovou skupinu na základě studie „Children's Emotional Associations with 

Colors“ z roku 1994 upravujeme i graϐickou prezentaci těchto akcı́, protože děti spı́še 

reagujı́ na „světlé“ jasné hravé barvy a kontrasty a jednotlivé obrázkové elementy.[4] 

4.2.2 Dospělí 

Nejširšı́ distribučnı́ skupinou, kterou máme k dispozici jsou dospělı́ lidé. Ti se v 75 % 

vyskytujı́ na sociálnı́ch sı́tı́ch, a proto k nim máme přı́mou cestu pomocı́ online prostoru. 

Zároveň se k nám dokážou dopravit i z většı́ vzdálenosti. 

Pohlavı́: ženy, muži 

Věk: 18-55 let 

Region: obec, blı́zké okolı́, Dvůr Králové, Jaroměř, Cƽeská Skalice, Náchod, Trutnov 

Výskyt: Facebook, Instagram, web, naše akce, partnerské obce 

Sociálnı́ sı́tě: Facebook, Instagram, TikTok, Pinterest 

Zájmy: ϐilmy, seriály, televize, jı́dlo, zábava, hudba, volnočasové aktivity 

 

Obrázek 7 plakát DSP 2023 Obrázek 6 plakát DK 2024 
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4.2.3 Senioři 

Poslednı́ a tı́m i třetı́ univerzálnı́ cı́lovou skupinou jsou senioři. Dle našeho internı́ho 

pozorovánı́ je, stejně jako předchozı́ skupinu, dokážeme z 65 % oslovit pomocı́ sociálnı́ 

sı́tě Facebook. Zbylé přı́pady pomocı́ ostatnı́ch dostupných ofϐline nebo hybridnı́ch 

kanálů. 

Pohlavı́: ženy, muži 

Věk: 55-75 let 

Region: obec, blı́zké okolı́, Dvůr Králové, Jaroměř, Cƽeská Skalice 

Výskyt: Facebook, obchody, veřejná mı́sta 

Sociálnı́ sı́tě: Facebook 

Zájmy: televize, vnoučata, tradičnı́ jı́dla, vnoučata, tradice, historie, zábava 

4.3 Komunikační kanály 

Za poslednı́ 3 roky se ustálily metody, dı́ky kterým dokážeme dlouhodobě předávat 

informace o děnı́ v našı́ obci, ale i přesto dlouhodobě probı́há hledánı́ nových 

potenciálnı́ch komunikačnı́ch kanálů, pomocı ́ kterých bychom dokázali oslovit nové 

návštěvnı́ky.  

Každý kanál dokáže oslovit speciϐickou skupinu lidı́ a každý kanál nelze užıv́at stejný 

způsobem jako ostatnı́. Vždy je nutné brát v potaz technické možnosti daného prostředku, 

omezenı́ či jeho záměr použı́vánı́. 

4.3.1 SMS rozhlas 

Občané Vlčkovic si již dlouhodobě stěžovali, že dřıv́ějšı́ analogový „audio“ rozhlas v obci 

měl potı́že s akustikou, která byla závislá na poryvu větru,  časté technické výpadky a dalšı́. 

Proto jsem již v roce 2021 přišel s vlastnı́m řešenı́m v podobě hromadných SMS zpráv 

určeným všem zaregistrovaným občanům našı́ obce.  

V nabı́dce bylo mnoho komerčnı́ch řešenı́, které ovšem byli v důsledku velice nákladné na 

bázi měsı́čnı́ch předplacených SMS zpráv. Proto bylo zvoleno řešenı́ přı́mého napojenı́ na 

SMS bránu společnosti O2, dı́ky jejı́ integrované služby O2 SMS Connector Lite. Pomocı́ 

tohoto řešenı́ obec platı ́pouze 0,85 Kč bez DPH za každou skutečně odeslanou SMS. Nad 

rámec toho si obec ale taktéž platı ́ i vlastnı́ AlfaID, dı́ky čemuž se občanům mı́sto 

generického sdı́leného čı́sla SMS brány zobrazuje jako odesı́latel „OUVlckovice“. 
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Dı́ky tomuto řešenı́ máme pod nařı́zenı́m GDPR osobnı́ údaje všech registrovaných 

subjektů pod kontrolou výhradně my. Jen samotná anonymizovaná mobilnı́ čı́sla se 

předávajı́ společnosti COMVERGA a.s., jakožto technickému provozovateli brány pro O2. 

Kromě zası́lánı́ zpráv konkrétnı́m občanům lze zası́lat i celým skupinám, což je skvělá 

možnost pro konkrétnı ́ cı́lenı́ a proϐilovánı́. V současné době proϐilujeme: celou obec, 

územı́ Hornı́ Vlčkovice, územı́ Dolnı́ Vlčkovice, rodiče a děti, seniory, dospělé. Toto využitı́ 

se aplikuje nejen pro event marketingové účely ale taktéž primárně i pro důležité 

informace týkajı́cı́ se povodňových hlášenı́, odstávkách elektřiny či poruchách vodovodu 

a kanalizace v obci.  

Výhodou tohoto kanálu je rychlé doručenı́ a mı́ra přečtenı́ 98 %, během prvnı́ch třech 

minut dokonce 90 %. [5] Nevýhodou je prozatı́mnı́ umožněnı́ registrace k odběru SMS 

zpráv jen občanům či lidem dlouhodobě vyskytujı́cı́m se v našı́ obci. 

4.3.2 Obecní web 

Web obce je dlouho poskytovaná služba široké veřejnosti, kde všichni zájemci naleznou 

veškeré důležité a sekundárnı́ informace o obci, jejı́ historii a kulturnı́ch akcı́ch. Stejně tak 

Obrázek 8 UI SMS brány 
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jako i online úřednı́ desku obce, kterou ze zákona musı́ provozovat. Nejnavštěvovanějšı ́

části webu je fotogalerie a kalendář akcı́. Celkový web je sice funkčnı́, ale na dnešnı́ poměry 

už vzhledově zastaralý, neresponzivnı́ a nepřehledný. Právě proto je na druhou polovinu 

letošnı́ho roku plánován jeho redesign, restrukturalizace a aktualizace obsahu v mé režii, 

aby splňoval nové standardy tohoto brandu. 

4.3.3 Events web 

S vědomı́m toho, že lidé z okolnı́ch obcı́ a měst kteřı́ nás vyhledávajı́ jen pro kulturu 

nepotřebujı́ vědět moc o obci a jejı́ historii jako takové, byl v březnu roku 2024 spuštěn i 

samostatný web events.vlckovice.cz, který je na rozdı́l od hlavnı́ho webu jednoduchý, 

responzivnı́ a přehledný a návštěvnı́kům dokáže řı́ct vše, co by mohli ohledně eventů 

potřebovat vědět. A protože je tento web v mém výhradnı́m provozu, tak zde odpadá 

nutnost řešit jakékoli úpravy a přidávánı́ dat přes prostřednı́ka, jako je to nutné u hlavnı́ho 

webu. 

Obrázek 9 současná podoba obecního webu 
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Technicky je provozován na mém webhostingu vojtechvolf.cz s balı́čkem NoLimit  

u společnosti WEDOS. Doména vlckovice.cz je obecnı́m majetkem a společně 

s webhostingem pro je provozována na serverech společnosti FORPSI. Až pouze samotná 

subdoména events.vlckovice.cz je aliasem mého webhostingu, a proto je provoz této 

subdomény přesměrováván pomocı́ A záznamu v DNS domény na mé servery u WEDOSu. 

Tento web je poté provozován na instanci otevřeného redakčnı́ho systému WordPress 

s vlastnı́m designovaným vzhledem šablony a rozšı́řen o analytické, SEO a bezpečnostnı ́

doplňky. Komunikace samozřejmě probı́há se šifrovánı́m pomocı́ SSL.  

Obrázek 10 úvod events webu 



21 
 

 

Pro zvýšenı́ povědomı́ o tomto webu proběhla ofϐline kampaň na již realizovaných akcı́ch, 

kdy lidem byli rozdávány letáky upozorňujı́cı́ na existenci této novinky. Web se zároveň 

stal i privilegovaným úložištěm fotokoutku z Pyžamového plesu, aby ho lidi museli 

navštıv́it a projevit s nıḿ nějakou interakci. 

Obrázek 11 detail události na events webu 
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Obrázek 12 distribuovaný letáček 

Dalšı́ výhodou tohoto sub-webu je správně nastavené SEO pro indexaci službou Google 

Search Engine tak, aby se samotné události mohly ukazovat ve výsledcı́ch vyhledávánı́  

a napřı́klad v Google Mapách. Do budoucna bude events web fungovat i jako cı́l všech 

reklamnı́ch kampanı́, které se chystajı́ pro Jarmak a Festival. 

4.3.4 Zpravodaj 

Hromadně distribuovaným tisknutým kanálem je 

obecnı́ Zpravodaj, který prošel v roce 2023 velkou 

restrukturalizacı́, redesignem a sjednocenı́m se 

zbytkem značky. Výhodou je jeho neomezenost 

v rozsahu, obsahu a event inzerci a v neposlednı́ řadě 

rychlost produkce za jeden vı́kend včetně rozvozu do 

schránek občanů. U toho periodika zastávám pozici 

šéfredaktora, sazbaře i tiskaře, proto dokážu 

kontrolovat veškerý průběh tvorby a výroby  

a eliminovat tak jakékoli chyby třetı́ch stran. 

 Obrázek 13 úvod Zpravodaje 2023/01 
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Jeho největšı́ výhodou je jeho informačnı́ stálost, konzistence a psychologická „váha“, kdy 

lidé považujı́ tento produkt za speciálnı́, vážený. Nevýhodou je opět distribuce jen na 

územı́ našı́ obce ve fyzické podobě. Digitálně je dostupný na vlckovice.cz/zpravodaj.  

 4.3.5 Facebook proϐil 

Obec spravuje i vlastnı́ proϐil na sociálnı́ sıt́i Facebook o neustále rozrůstajı́cı́ se základně 

téměř 700 sledujı́cı́mi s průměrným dosahem přı́spěvků až 7 tis. lidı́. Obsah převážně tvořı ́

fotopřı́spěvky, jejichž podoba je deϐinována v brand guide (Přı́loha 01), dále upomı́nky 

eventů či novinky a vzpomı́nky.  

Ideálnı́ čas uveřejňovánı́ přı́spěvků na této sı́ti je v pracovnı́ch dnech kolem 9. hod., kdy 

lidé mývajı́ svačinu a poté večer, po 20. hod., kdy nejčastěji jsou již doma tzv. „u televize“. 

Speciϐický je u této platformy u styl copywritingu, který je na municipalitnı́ poměry silně 

ovlivněnı́ slangovou kulturou a přátelským „uvolněným“ způsobem, kdy se dle 

deϐinovaného archetypu značky snažı́me lidi oslovit právě tı́m komunitnı́m a přátelským 

způsobem (viz Přı́loha 01, str. 19, kapitola Tón a styl). 

Obrázek 14 ukázka obsahu Zpravodaje 
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Právě naši fanouškovskou základnu tvořı́ převážně spokojenı́ návštěvnı́ci kulturnı́ch akcı́, 

kteřı́ nás alespoň jednou navštı́vili, či se o nás dozvěděli od svých známých.  

 

Obrázek 15 náhled FB proϔilu obce 

 4.3.6 Newsletter 

Protože se nám již minulý rok, na prvnı́m ročnı́ku festivalu LEƵ TO RO(C)KU, podařilo zı́skat 

v online vstupenkovém systému desı́tky souhlasů se zası́lánı́m obchodnı́ch sdělenı́, tak 

budeme v druhé polovině dubna 2024 spouštět i email marketing, který do této doby 

nebyl součástı́ event marketingu obce. V novém brandu se ale s nı́m již počı́tá, jakožto se 

suplujı́cı́m a kreativnějšı́m rozšı́řenı́m SMS rozhlasu. 

Beznákladový provoz poskytuje služba Sender.net, která v základnı́m, bezplatném, tarifu 

nabı́zı́ 15 000 odeslaných e-mailů měsı́čně zdarma na až 2 500 vlastnı́ch kontaktů. 

Registrace k tomuto newsletteru je již k dispozici výhradně na events.vlckovice.cz. 
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Obrázek 16 registrační formulář na events webu 

  

4.3.7 Fyzické vývěsné plochy 

V rámci přı́prav ofϐline kampaně prvnı́ho ročnı́ku festivalu LEƵ TA RO(C)KU vznikla jako 

sekundárnı́ produkt i unikátnı́ mapa veřejně přı́stupných výlepových ploch, na kterých je 

možné bezplatné uveřejněnı́ plakátu či uveřejněnı́ na recipročnı́ bázi. 

 

Obrázek 17 mapa výlepových ploch 
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Na obr. 17 jsou viditelné přesně zaměřená mı́sta výlepových ploch, na která dokážeme 

sami lepit plakáty pomocı́ modrých ikonek. Zelené kruhy značı́ oblasti, kde je nutné  

o vylepenı́ požádat technické služby daného města. 

S touto bázı́ geograϐicky cenných dat pracujeme i v rámci přı́prav kampaně pro druhý 

ročnı́k tohoto hudebnı́ho festivalu, protože tı́m dokážeme oslovit i necelé zbylé tři desı́tky 

procent lidı́, které nezvldáneme oslovit pomocı́ online kampanı́ na Facebooku. Navı́c na 

těchto plochách jsou tyto plakáty viditelné i několik týdnů bez jakéhokoli poškozenı́ či 

přelepenı́, oproti Facebooku, kde je kampaň viditelná je po tu dobu, dokud je placená, 

nepočı́táme-li nativnı́ organické zobrazovánı.́ 

4.3.8 Facebook skupiny 

Primitivnı́m, a přesto nejúčinnějšı́m a zároveň bezplatným způsobem oslovenı́ masy 

potencionálnı́ch návštěvnı́ků jsou skupiny na Facebooku. Správnou volbou skladby skupin 

a vhodného načasovánı́ s tematickým copywritingem lze dosáhnout přirozeným zvýšenı́m 

dosahu a interakce přı́spěvku. Pro odlišenı́ od ostatnı́ch přı́spěvků, kterých se mnoho za 

jeden den v ledakteré skupině uveřejnı ́ je nutné zvolit graϐiku, která zkrátka vystoupı ́ 

a doplnit copywriting o „emoji“, které zvyšujı́ mı́ru zapojenı́ uživatelů o 57 % v lajkovánı ́ 

a o 33 % v komentovánı́ a sdı́lenı́.[5] 

Přı́kladem jsou okolnı́ velké městské/obecnı́ skupiny, veřejné inzerčnı́ skupiny, regionálnı ́

a krajské kulturnı́ skupiny. Na druhou stranu jsou perfektnı́m cı́lem sdı́lenı́ přesně ty malé 

skupinky, ve kterých nenı́ mnoho členů, takže zde existuje vyššı́ pravděpodobnost, že se 

Vás přı́spěvek zobrazı́ v kanálu uživatelů. 

4.4 Propojení sub-brandů 

Dı́ky novému brandu došlo z velké části k propojenı́ a uniϐikaci vizuálnı́ch identiϐikačnı́ch 

prvků, které obec běžně do této doby použıv́ala v tiskovém, tak i online segmentu. Proto 

s nadcházejı́cı́mi eventy budou tyto univerzálnı́ identiϐikačnı́ prvky automaticky 

komponovány do graϐik, aby si na ně lidé zvykly a vytvořili si tak v paměti určité spojenı́ 

s ostatnı́mi eventy a produkty, které v obci tvořı́me. 
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Obrázek 18 výňatek z brand guide str. 17 

Přı́kladem je konzistentnost vizuálnı́ho vzhledu Vlčkovického zpravodaje a events webu, 

kdy obojı́ využıv́á stejné pı́smo, erb, zaoblené rohy ale naopak využıv́ajı́ odlišné barvy  

a tón a styl komunikace, a přes to je v tom viditelná podoba a spojitost. 

4.5 Využití obecních assetů 

Pro účely nejen pořádánı́ kulturnı́ch akcı́ má obec mnoho vlastnı́ho zázemı́ a prvků. Taktéž 

disponuje nebo operuje s unikátnı́mi majetky, které jsou v regionu zcela raritnı́ či 

nedostupné.  

 Sál Kulturnı́ho domu – V Hornı́ Vlčkovicı́ch se nacházı́ v patře Kulturnı́ho domu sál 

o kapacitě až 350 lidı́ na stánı́ nebo 150 na sezenı́ + 50 stánı́ při plesovém rozloženı́. 

Součástı́ tohoto sálu je i podium, šatna účinkujıćı́ch, bar, sociálnı́ zařı́zenı́, kuřárna 

a plně vybavená kuchyň. Tento sál je od roku 2022 bezbariérově přı́stupný, dı́ky 

schodišťové plošině, kterou hojně využıv́ajı́ senioři a imobilnı́ lidé. 

Běžné akce: Hasičský ples, Sousedské vepřové hody, Hasičská kachna, svatby… 

 Pohostinstvı́ Kulturnı́ho domu – V přı́zemı́ Kulturnı́ho domu je v provozu  

a dispozici i soukromě provozované stravovacı́ zařı́zenı́ o kapacitě 50 mıśt k sezenı́. 
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Součástı́ je i sociálnı ́zařı́zenı́, výčep a velká kuchyň. Od roku 2023 byla vybudovaná 

i velká venkovnı́ terasa o kapacitě až 40 lidı́ k sezenı́ s možnostı́ o rozšı́řenı́ na 

přilehlou travnatou plochu. 

Běžné akce: Letnı ́sousedské posezenı,́ Malé vepřové hody, svatby, rodinné oslavy… 

 Kostel sv. Josefa – Vedle Kulturnı́ho domu se nacházı́ i mı́stnı́ starobylý kostel, který 

je otevřen veřejnosti pouze při měsı́čnı́ch mšı́ch, ale bez jakýchkoli možnostı ́

prohlı́dek. 

Běžné akce: Adventnı́ koncert 

 Vůz Mercedes-Benz – Obec má v majetku i historický požárnı́ vůz Mercedes-Benz 

z roku 1937, který je dle našeho vlastnı́ho a externı́ho výzkumu naprosto unikátnı.́ 

Může být i doplněn o historický žebřı́k Magirus z roku 1925 či dobové kostýmy, 

čerpadlové mašiny a dalšı́. 

Běžné akce: výstavy 

 

Obrázek 19 fotograϔie vozidla 

 Festival park: V areálu Hasičské zbrojnice v Dolnı́ch Vlčkovicı́ch je k dispozici  

i prostorná travnatá plocha o kapacitě zhruba 7 tis. lidı́ s možnostı́ zapůjčenı́ stage, 

prodejnı́ch stánků a sociálnı́ho zázemı́ od našich partnerů. 

Běžné akce: LEƵ TO RO(C)KU, sportovnı́ závody 

 Záchytné parkoviště: V pěšı́ vzdálenosti dvou minut ke Kulturnı́mu domu je 

připraveno nadrozměrné záchytné parkoviště na asfaltové ploše s rozšiřitelnostı ́
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na vedlejšı́ zaniklé fotbalové hřiště. Do festival parku lze dojı́t z tohoto mı́sta do pěti 

minut. 

Běžné akce: LEƵ TO RO(C)KU, Vlčkovický jarmark, hasičské závody 

 Multifunkčnı́ kurt: V areálu obecnı́ho úřadu, který sám poskytuje prostory pro 

oddávacı́ či konferenčnı́ účely včetně zázemı́, se nacházı́ i vı́ceúčelové hřiště 

s umělým povrchem vhodný pro plážové a sı́ťové sporty či jógu. 

Běžné akce: Dětská summer párty, sportovnı́ soutěže, yoga club 

Zapojenı́m těchto assetů se obci snižujı́ náklady na pořádánı́ samotných akcı́, ale taktéž 

vzniká i spousta možnostı́ v oblasti marketingu, protože se rozšiřuje škála dostupných 

služeb a atrakcı́, které lze lidem nabı́zet. 

4.6 Zapojení AI 

Novým vyzkoušeným a později i aplikovaným trendem v oblasti marketingu je umělá 

generativnı ́ inteligence. Pro naše účely plně dostačuje bezplatné ChatGPT společnosti 

OpenAI, které jsme začali využıv́at při psanı́ copywritingů. Generované texty tohoto 

nástroje jsou na počátku opravdu hrubým produktem, který musı́me vlastnoručně upravit 

a přizpůsobit. Ovšem po určitém trénovánı́ konverzacı́ se tento „chatbot“ stává solidnı́m  

a kvalitnı́m pomocnı́kem, který minimálně dokáže ulehčit tuto kreativnı́ práci nebo  

i konkrétně vymyslet celé texty. 
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Obrázek 20 vygenerovaný copywriting pro festival 

Pilotně jsme zapojili tuto službu do copywritingu prvnı́ho ročnı́ku festivalu LEƵ TO RO(C)KU 

a ostře již nasadili i pro jeho druhý ročnı́k a Vlčkovický jarmark. 
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5. Diskuse 
Takzvanou „prvnı́ vlaštovkou“ v novém brand stylu je právě Vlčkovický jarmark, který 

vzniká a připravuje se v kompletnı́m souladu s myšlenkami a praktickými metodami 

uvedenými v tomto maturitnı́m projektu. 

 

Obrázek 21 banner Jarmarku 

Zapojuje se v něm archetyp, pı́smo i vlastnı ́ značka vizuálně spojená s obcı́. Vycházı́  

i z druhé cı́lové skupiny, tedy dospělých lidı́, kde došlo ke speciϐikaci na ženy ve věku 30-

65 let a seniory. Právě kvůli tomuto zacı́lenı́ byla zvolena jako primárnı́ barva svěžı́ růžová, 

která může evokovat pocit a náladu jara, rozkvetlých stromů, jemnosti, nevinnosti a máje 

na kterou by mohli právě ženy vı́ce reagovat. 

Celkově je tato akce plná řemesel, květin, regionálnı́ch pochutin a kultury proϐilovaná  

a přizpůsobována spı́še ženám na základě našeho internı́ho průzkumu, ze kterého to 

vyplynulo. Až věková kategorie 50+ byla rovnocenná muži a ženy. Tuto výjimku přičı́táme 

kulturně historické sekundárnı́ náplni obsahu, kdy využijeme zmı́něný kostel pro sérii 

komentovaných exkluzivnı́ch prohlı́dek, dva koncerty opernı́ pěvkyně Daniely Filo 

v doprovodu tónů klavı́ru a zážitkové jı́zdy našı́m Mercedesem. A s přihlédnutı́m ke 

skutečnosti, že je jedná vı́ce méně o obecnı́ assety, tak do nákladů budou patřit jen 

pohonné hmoty pro požárnı́ vozidlo a pro panı́ Filo a doprovod. 
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Zároveň dohromady tyto sekundárnı́ prvky tvořı́, včetně dětského loutkového divadla, 

jı́zdy na ponı́cı́ch a možnosti kvalitnı́ho stravovánı́, vı́ce než polovinu tohoto Jarmarku. 

Dalšı́m využitým assetem obce je záchytné parkoviště, které se nacházı́ právě v těsné 

blı́zkosti celého děnı́. 

Faktem, že tato akce má potencionálnı́ úspěch je, že pouhým spuštěnı́m eventu na 

Facebooku se připojilo přes 450 lidı́ a zájem projevilo na osm desı́tek prodejců, dle dat 

panı́ účetnı́, která má tuto agendu na starosti. Nynı́ je zapotřebı́ do konánı́ akce třikrát 

provést nativnı́ sdı́lenı́ do popsaných Facebook skupin a od 8.4.2024 spustit placenou 

kampaň se sadou reklam promujı́cı́ jednotlivé prvky tohoto jarmarku včetně tzv. A/B 

testovánı́, abychom měli představu, o co bude největšı́ zájem a přı́padně to vı́ce promovali 

a taktéž se na to při pořádánı́ připravili.  

 

Obrázek 22 úvod festivalového webu 
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A tı́mto způsobem, postupem a segmentacı́ probı́há i kampaň na letošnı́ LEƵ TO RO(C)KU 2, 

která je navı́c ještě rozšı́řena o svůj vlastnı́ festivalový web, taktéž v mé správě, designu  

a provozu, který od přechozı́ho ročnı́ku prošel kompletnı́ rekonstrukcı́ a restrukturalizacı́. 

Zároveň je napojen a sledován pomocı́ služby Google Analytics pro sledovánı́ chovánı ́

zákaznı́ků a sbı́ránı́ základnı́ch přehledů v připravené kolaboraci s Google Tag Manager 

pro sledovánı́ návštěvnosti jednotlivých sdı́lených odkazů v mailingu a na kulturnı́ch 

portálech typu Kudyznudy.cz. 

Navı́c tato kampaň bude po vzoru minulého roku doplněna o krátká videa typu Reels, ve 

kterých jsem pro prvnı́ ročnı́k parodoval ságy Slunce seno a Twilight. Mým poznatkem je, 

že zapojenı́ těchto Reels s jednoduchým, dynamickým a vtipným obsahem vzbuzuje 

v lidech ten nejsilnějšı ́ohlas nejen v metrikách dosahu, ale i v CCR (customer conversion 

rate, procento přivedených zákaznı́ků) který odpovı́dá 10 %.  
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6. Závěr 
Tento maturitnı́ projekt mi přinesl mnohé praktické zkušenosti v graϐickém designu, ale 

taktéž v oblasti marketingu a event managmentu. Nalezl jsem mnoho cest, jak tuto práci 

ulehčit pomocı́ AI a napřı́klad graϐického balı́ku Canva, která mi dovoluje jednoduše  

a rychle navrhovat a pracovat s designy odkudkoli a na čemkoli, oproti Adobe Creative 

Cloud.  

Zároveň jsem poznal práci s vývojem dlouhodobého produktu, který musı́ dynamicky 

reagovat na trendy ve společnosti dle speciϐických nálad v souvislosti s politikou, ročnı́m 

obdobı́m i věkovým vývojem cı́lových skupin. Dı́ky tomuto pozorovánı́ mohu konstatovat, 

že lidi v tomto regionu nejčastěji zajı́majı́ řemesla, stará česká kuchyně, děti, rocková 

hudba a české tradice. 

Mezi mé reakce na současné trendy patřı́ napřıḱlad plná akceptace na všech akcı́ch, které 

pořádajı́ hasiči, nebo které ko-produkujı́, pod mým vedenı́m nebo uvedenı́m široké škály 

mı́chaných alkoholických nápojů na plesových akcı́ch z důvodu dlouhodobé 

restrukturalizace věkových skupin účastnı́ků, kdy se návštěvnı́ky stává vı́ce mladšı́ch 

ročnı́ků než doposud. 

V mém pohledu jsou to přesně tyto maličkosti, které vyvolávajı́ kýžený word of mouth 

efekt, kdy návštěvnı́ci sdı́lejı́ tyto drobnosti se svými přáteli, aniž bychom tomu museli 

platit kampaň na sociálnı́ch sı́tı́ch a proč naše eventy nabývajı́ na popularitě. 

Ačkoli se to možná nezdá, tak i přes současnou rozsáhlost celé značky, je práce teprve na 

začátku. Důležité je, že nynı́ jsou staveny pevné základy ve směrech graϐiky i marketingu, 

na kterých se lze dále posouvat v současném, modernı́m, směru.  
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[1] Nové erby v roce 2010 :: Heraldika a vexilologie. TEJKAL, Jan, Mgr. 

Heraldika.webnode.cz [online]. 2010 [cit. 2024-03-31]. Dostupné z: 
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Obrázek 10 úvod events webu ................................................................................................................. 20 
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Přı́loha 01: brand guide........................................................................................................................  38 

  



38 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

viz soubor PDF (Příloha 01) 

 


