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Cile projektu:

e Navrhnout novou grafickou podobu obecni marketingové znacky
e Zmapovat soucasné a dostupné komunikacni kanaly
e Vymyslet potenciondlni marketingové strategie za pouziti definovanych kanald,

cilovych skupin, assetli a metod
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Anotace & klicova slova

Anotace

V maturitnim projektu se zabyvam problematikou typické malé obce na venkové v pojeti
moderni digitdlni doby, marketingu a poradani rozsahlych koncepti kulturnich akci.
Mapuji, testuji a aplikuji konkrétni komunika¢ni kandly, cilové skupiny a jejich zajmy
a vyuzivam pii tom dostupné moderni nastroje. Pouzivdm pii tom nové definovanou

unifikovanou marketingovou znacku.

Klicova slova

Graficky design, znacka, municipalita, marketing, rebranding, kultura, strategie, festival
Annotation

My final project deals with the issues of a typical small rural village in the modern digital
age, marketing and the organisation of large-scale cultural event concepts. I map, test and
apply specific communication channels, target groups and their interests, using available

modern tools. In doing so, I use a newly defined unified marketing brand.
Key words

Graphic design, brand, municipality, marketing, rebranding, culture, strategy, festival
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1. Uvod

1.1 Predstaveni znacky

Obec Vickovice v Podkrkonosi je mald obec o 365 obyvatelich vsamotném srdci
Podkrkonos$i, kterd vnékolika poslednich letech zacala potadat velké mnozZstvi
riznorodych kulturnich akci. Cilem projektu je posunout komunikaci malé obce Vickovice
v Podkrkonosi na uroven odpovidajici moderni digitadlni dobé se zapojenim socialnich sitj,
hybridnich kanald i béznych zptlisobi, které "zasahnou" nejen obcany obce, ale i Sirokou

vefejnost z celého regionu.

1.2 Cil prace

Ve svém projektu vymyslim, testuji, vyhodnocuji a aplikuji vlastni strategii zlepSeni
marketingové komunikace obce. Zabyvam se pfesunutim komunikace z tradi¢nich forem,
jako je obecni audio rozhlas, na digitalni - napt. personalizovany SMS rozhlas, zapojenim
socidlnich siti, event marketingem a dal$im. To vSe pod novou spole¢nou vizudlni
identitou, kterd zastituje veSkeré aktivity - od vydavani tiSténého Zpravodaje, aZ po
hudebni festival (Priloha 01).

1.3 Slovnik pojmii

brand = znacka

brand guide = prirucka pouziti znacky

event = kulturni akce

archetyp = vzor chovani, komunikace, symbolt a motivace znacky
offline = v redlném svété; bez internetu

font = pismo

asset = dostupny prostiedek, majetek

barter = vyménny obchod

UI = uZivatelské rozhrani

copywriting = psani (reklamnich/obsahovych) textt



2. Pouzité technologie

2.1 Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je vektorovy graficky editor pouzivany k vytvareni ilustraci, log a dalSich
grafickych prvki. Je oblibeny mezi designéry a umoznuje praci s vektorovymi obrazky, coz

umoziuje Skdlovatelnost a zajistuje kvalitu pri rliznych velikostech.

2.2 Adobe InDesign

Adobe InDesign je profesiondlni desktopova publikacni aplikace pouzivana k vytvareni
plakatt, letakd, brozur, ¢asopist a knih. Poskytuje Sirokou $kalu nastroji pro rozvrzeni

a formatovani textu a obrazu, aby uZzivatelé mohli vytvaret atraktivni tiskoviny.

2.3 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je vSestranny graficky editor pouzivany pro tUpravu a manipulaci
s fotografiemi a obrazky. Poskytuje ndstroje pro Upravu barvy, retusovani, kompozici

a mnoho dalsiho.

2.4 Adobe Photoshop Lightroom Classic

Adobe Photoshop Lightroom Classic je specializovana aplikace pro spravu a upravu
fotografii, zejména pro profesiondlni fotografy. Poskytuje pokrocilé nastroje pro

organizaci fotografii, ipravu barev, kontrastu a dalSich aspektt fotografii.

2.5 Canva

Canva je webova platforma pro graficky design, kterd nabizi snadno pouzitelné ndstroje
pro vytvareni grafiky pro socidlni média, prezentace, letaky a dalsi. Je vhodna pro uzivatele

bez grafickych dovednosti, ktefi potiebuji rychle vytvaret atraktivni obsah.

2.6 BoomEvents

BoomEvents je online platforma pro spravu uddlosti a prodej vstupenek. Pomdha
organizatorim udalosti s planovanim, propagaci a rizenim ticketingu pro riizné typy
udalosti, od koncertti az po konference. UzZivatelé mohou spravovat své udalosti, sledovat

prodej vstupenek a komunikovat s i¢astniky pomoci této platformy.



2.7 Meta Business Suite

Meta Business Suite (diive znama jako Facebook Business Suite) je platforma pro spravu
firemnich stranek a reklam na Facebooku a Instagramu. UmoZiiuje planovani a publikaci

prispévki, spravu zprav, sledovani vykonu prispévki a spravu reklamnich kampani.

2.8 WordPress

WordPress je populdrni open-source systém pro spravu obsahu (CMS), ktery je pouzivan
pro vytvaieni a spravu webovych stranek a blogli. Poskytuje uzivatelim Sirokou Skalu

funkci a flexibilitu diky tisiclim dostupnych pluginti a témat.

2.9 OpenAl ChatGPT

OpenAl ChatGPT je jazykovy model umélé inteligence vyvinuty spolecnosti OpenAl Je
schopen generovat lidsky podobny text na zakladé zadanych vstupd a je pouzivan
v riznych kontextech, jako je zpracovani ptirozeného jazyka, chatboti a generovani

obsahu.

2.10 Google Analytics

Google Analytics je bezplatna sluzba poskytovana spolecnosti Google, ktera poskytuje
podrobné informace o navsStévnosti webovych stranek a chovani uzivatelii. Pomoci
sledovani navsStévnosti, interakci uzivateli a konverzi mohou majitelé webl lépe
porozumét tomu, jak lidé pouzivaji jejich stranky a mohou pak vylepSit uZzivatelsky

zaZitek.
2.11 Google Search Console

Google Search Console (diive znama jako Google Webmaster Tools) je bezplatny ndastroj
poskytovany spolecnosti Google, ktery umozinuje spravcim webi sledovat a ridit indexaci
svych webovych stranek ve vyhledavaci Google. Poskytuje informace o zobrazeni vysledki
vyhleddvani, odkazech na stranky, indexaci a dal$i uzite¢né tidaje, které pomahaji zlepsit

viditelnost stranek ve vysledcich vyhledavani.
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3. Zakladni prvky brandu

Cela nova znacka obce Vickovice v Podkrkonosi se sklada z nékolika zakladnich prvkad,

které spolecné tvoii jedine¢ny a uceleny svazek vjemd, kterymi komunikuje se svymi

obcany, partnery a fanousky. Jeho hlavnim tucelem je navodit pocit modernosti, stability

a otevienosti. Zaroven se tato kombinace dobte pouziva jak v digitdlnim prostoru, tak

i v offline. Podrobna grafickd podoba je uvedena v brand guide (Priloha 1).

3.1 Barvy

Zvolena paleta barev je sloZzena zjedné tmavé zelené barvy, 2
odstint svétlé zelené, kontrastni ¢erné a bilé a Sedo-modré.
Zvolena tmavé-zelend je ndstupnikem barvy origindlné obsazené

v oficidlnim erbu obce zroku 2010 navrZzeného Mgr. Janem

Tejkalem.[1]

Nova paleta byla rozSifena o dal$i odstiny zelené z prostych

psychologickych marketingovych dtvodd, protoZe ma mnoho

Obec Vickovice v Podkrkonosi

okres Trutnov, Kralovéhradecky kraj

riznych pozitivnich asociaci a vyznamu, které mohou ovlivnit op,gzek 1 oficidini erb obce

zpusob, jakym lidé vnimaji nasi znacku a produkty.

»
)
L

HEX: #003F16
CMYK:100%, 0%, 65%, 75%
RGB: 0, 63,22

HEX: #568C04
CMYK: 39%, 0%, 97%, 45%
RGB: 86,140, 4

HEX: #74BF04
CMYK: 39%, 0%, 98%, 25%
RGB: 116,191, 4

HEX: #1171
CMYK: 0%, 0%, 0%, 93%
RGB:17,17,17

HEX: #FFFFFF
CMYK: 0%, 0%, 0%, 0%
RGB: 255, 255, 255

HEX: #253532
CMYK: 30%, 0%, 6%, 79%
RGB: 37,53, 50

Obrdzek 2 brand guide str. 11

Zelena je barva, ktera dokaZze vyvolat silné emoce. Je to
dominantni barva v prirodeé, ktera vyvolava pocit hojnosti a je

spojovana s osvézenim a klidem, odpocinkem a bezpecim.[2]

Svétlejsi zelend, ktera se priklani spise ke zlutym odstintim,
pripominajici limetky ¢i nezralé olivy, je spojovana se svéZesti:
vzpomerite si na prvni jarni listy. Tmavsi zeleny odstin je spiSe
spojeny se stabilitou a ristem: jako zdravé listy stromi

uprostied léta.
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3.2 Typografie

Spravna volba pisma je klicCovym prvkem pii budovani brandu a vytvareni jedinecné
identity, ktera oslovi cilovou skupinu a vyjadii hodnoty a poslani znacky. Pismo hraje
klicovou roli v komunikaci znacky, protoZe ptrendasi vizudlni estetiku a ndaladu, které
ovliviiuji zptlisob, jakym je znacka vnimana spotrebiteli. Montserrat, s jeji fascinujici
historii, se stala popularni volbou pro mnoho brandid diky svému modernimu
a univerzadlnimu vzhledu. Toto pismo bylo vytvoreno Julifi Martinezovou a inspirovano
starymi ndpisy v Buenos Aires, coz mu dodava autenti¢nost a zajimavy pribéh.

Nadpisy
Montserrat bold 24

Jeho bezpatkovy design a Cisté tvary pismen
zajistuji vysokou citelnost a flexibilitu, coz je

Podnadpisy dilezité pro Konzistentni pouZziti napric

Montserrat Semibold 18 o . L Jir .
riznymi médii a platformami. Montserrat

Text také nabizi Sirokou Skalu vah a verzi, coz

Montserrat Regular 12

umoziuje  designérim a  marketériim

Ukézka prizpusobit ho specifickym potfebam jejich
obec VIckovice v Podkrkonosi

obec VIc¢kovice v Podkrkonosi
obec VIckovice v Podkrkonosi

brandu.

Obrdzek 3 brand guide str. 13

Volba Montserratu je taktéZ opodstatnéna vysledky studie ,, Towards Individuated Reading
Experiences: Different Fonts Increase Reading Speed for Different Individuals z roku
2022, ktera porovnavala 16 béznych pisem a zjiStovala propojeni véku, rychlosti ¢teni
a pochopeni textu. Ztohoto pozorovani vyplynulo, Ze lidé starsi 35 let dokazali

nejplynuleji a nejrychleji precist a pochopit text psany pravé timto fontem.[3]

3.3 Archetyp

Archetyp je zakladni psychologicky koncept, ktery popisuje univerzalni vzory chovani,
motivaci a symbolt, které se vyskytuji napri¢ kulturami a ¢asy. Tyto vzory maji tendenci
ovliviiovat lidské mysSleni, emoce a jednani. Archetypy jsou soucasti kolektivniho

nevédomi, jak je popsal Svycarsky psycholog Carl Gustav Jung.

12



Kazdy archetyp ma charakteristické vlastnosti a motivace. Nékteré z nejbéznéjsich
archetypl zahrnuji hrdinu, milence, mudrce, vladce, sviidce, cestovatele, matku, otce,
zlo¢ince a mnoho dal$ich. Tyto archetypy se Casto objevuji v literatute, uméni, nabozenstvi

a mytologii a maji Siroky dopad na lidskou kulturu a spole¢nost.

V marketingu se archetypy casto vyuzivaji k budovani znackové identity a sdéleni zpray,
protozZe maji silnou rezonanci s lidskymi emocemi a hodnotami. PouZitim archetypi miize

znacka vytvorit silné propojeni s cilovou skupinou a 1épe oslovit jeji potieby a touhy.

Archetypem této znacky byla zvolena kultura a zdbava, protoZe to je pfesné to, ¢im se tato
obec snazi odlisit od celého regionu. Konkrétné svou Sirokou paletou typti eventii pro déti,
dospélé, seniory, ale i milovniky tradi¢ni staré ¢eské kuchyné, remesel i rockové hudby.
Mimo jiné se odliSuji i skvélym zazemim, zapojenim externich slozek obce, promyslenosti

celych téchto eventli a dostupnosti nejen dopravni, ale i cenovou.

archetyp

Archetyp: stfedobod kultury a zabavy

Charakteristika:

- Obec slouzi jako centrum pro spolecenské a
kulturni aktivity, které spojuji lidi z rGznych
generaci a zpUsobU Zivota.

Poskytuje mista setkavani, sdileni zajmuU a
posilovani vazeb v komunité lidi z celého regi-
onu.

Zastava roli prostoru pro udrzovani tradic,
oslavovani kulturnich udalosti a podporu
mistni identity.

Vyuziti:

- Propagace svych kulturnich akci jako zaklad-
ni soucast zivota v komunité, které slouzi k
posileni vazeb a sdileni zazitkd.

Zameéreni na akce, které oslavuji mistni tra-
dice, femesla a historii, pro podporu pocitu
sounalezitosti a hrdosti na obec a narod.
Poskytovani prostfedkd pro zapojeni rdznych
generaci, véetné aktivit a programu pro déti,
mladez, dospélé i seniory, aby se podporovala
komunitni integrace a sdileni znalosti a zku-
Senosti mezi generacemi.

2023
sousedske pecent chleba
FOTO:
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FOTO: Détsks Summer party 2023

strana 21

Obrdzek 4 brand guide str. 21
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4. Marketingova strategie

Nynéjsim profilovani brandu je tedy poradani eventd. Jiz drive relativné velky rozsah

vV

kulturnich akci se od roku 2023 rozsiril o nékolik dalsich konceptd, kterymi jsou: hudebni
festival LETO RO(C)KU, posvicenska Hasi¢ska kachna, neformalni plesova Pyzamova

party, remeslny VIckovicky jarmark a chystana tematicka letni Festa dall'italia.

Tim se rozsirila jiz standartni nabidka eventi: Hasi¢sky ples, Détsky karneval, Sousedské
vepiové hody, Uklidme Cesko, Paleni ¢arodéjnic, O pohdr starostky obce v pozarnim
sportu, Détské peceni pizzy, Letni sousedské posezeni, Détska summer party, Sousedské
peceni chleba, Setkani diichodcl, Vitdni obcankl, Malé veptrové hody, Dymovani,

Mikulasska besidka, Adventni koncert v kostele a VAno¢ni vinSovani.

VSechny tyto kulturni akce maji odliSné cilové skupiny navstévniky, rozpocty a obsahové
naplné, ale stejné je poji moderni pojeti, znacnd propagace, kvalitni grafika, pratelsky
piistup poradatelského tymu v Cele s charismatickou starostkou, kterou zejména starsi

roc¢niky (seniofi) vyhledavaji, a dlouho budované dobré jméno obce v této oblasti.

4.1 Konkurence

Mezi hlavni konkurenty lze teoreticky zaradit jakoukoli

obec ¢i spolek typu dobrovolni hasici ¢i Sokol v celém

regionu Dvora Krilové a Nichodska. Nicméné, nikdo [Emim st

PA21.7.L0UD SUMMER FEST: MANENE
+ SPECIAL GUEST TEEKEI, VOJTANO, ...

z nich pfimo neposkytuje celou kulturni skladbu event,

PA28.7. JELEN, READY KIRKEN,
KATERINA MARIE TICHA & BANDJEEZ
REVIVAL FEST

jako my. S timto prvenstvi se uz ale objevilo i prebirdni o A et e e

HELLOWEEN REV., BLACK SABBATH & 0ZZY OSBOURNGv.
ABBA ROCK SHOW, THE GOLDEN SIXTIES

nasSich unikatdi, prikladem Sousedské veprové hody a VITKOVO KVARTETO 8 VETERANISTUDENE VALKY, 1400

LUBOS POSPISIL & 5P, HUDBA PRAHA BAND,
PRIMITIVES GROUP, SPEKTRUM

Letni Sousedské posezenl’. HARLEJ, KOMUNAL, TRAKTOR, DOGA,
PANOPTIKO, INGOTT
CHINASKI, ANNA K., POKAC, PEKAR,
JAROSLAV UHLIR,KATARINA KNECHTOVA
. o . y Py ek ' ,
Oproti konkurenci si ale stale drzime postaveni diky [t
SLADE (UK), OLYMPIC (60.LET),
dobfe nastavené cenové politice, spokojenosti [REEIEEN €
RYBICKY 48, MIG 21, TOMAS KLUS, p “;-ﬂ!l:
WOHNOUT, UDG, ...

navstévniki, strategii word of mouth (navstévnici sdileji R e S ge " .. =]
o]

1ZDNI RAD AUTOB AVA-LETNIPARKET.CZ

se svymi ptateli, rodinou ¢i sousedy jejich zazitek, nazory s e OB Ao

atp.) a online marketingu, ktery na zdej$i vesnické (p.4.ek 5 plakat vyravy 7 roku 2023
pomeéry neni obvykly.

z

Vodlisném prostfedi se nachazi hudebni festival LETO RO(C)KU zrodiny akci

#létovlckovice, ktery se musi snazit konkurovat velkym lokadlnim jméntim a poradatelim
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na jiz takto silné presyceném trhu s mnohondsobné niz§im rozpoltem. Hlavnim
konkurentem v oblasti letnich rock’'n’rollovych festivalovych akci je Letni parket VYRAVA,
ktera dokaze po celé 1éto hostovat velkd jména tohoto Zanru hudby. Zaroven diky svému
dlouholetému renomé tam cestuji lidé za zazitkem z celého Kralovéhradeckého kraje.
Jejich potencialnim problémem jsou rostouci naklady na honorare umélct a tim i kone¢na
cena vstupného pro navstévniky, procez se snazi uvoliiovat do prodeje i nadmérny pocet

vstupenek, na ktery jejich areal neni prizptlisoben.

4.2 Cilové skupiny

Pro ucely nasich eventl existuji 3 univerzalni cilové skupiny, segmentované dle
demografickych a geofrafickych udajt, které se poté specificky prizptisobuji kazdé akci
zvla$t na miru, napiiklad pro LETO RO(C)KU ¢&i ptipravovanému prvnimu Vi¢kovickému

jarmarku.

4.2.1 Déti

Pohlavi: divky, chlapci

VEk: 6-14 let

Region: obec, blizké okoli, Dviir Kralové, Jaromér, Ceska Skalice

Vyskyt: materské Skoly, zdkladni Skoly

Socialnf sité: ---

Zajmy: kamaradi, YouTube, tviirci na YouTube a TikToku, pohadky, animované filmy,

pohadkové postavy

Mnoho lidi by teklo, Ze tato vybrana skupina navstévnika je téZce zacilitelnd v ramci
kampani kviili absenci pristupu na socialni sité ¢i omezenému pohybu v regionu, ale opak
je pravdou. V pripadé Détského karnevalu ¢i Détské summer party totizZ cilime na jejich
rodice, ale i tak je dokazeme oslovit i naprimo pomoci offline kanal{i. V ramci obecniho
partnerstvi a finanéni podpote ZS a MS Chvalkovice, MS Choustnikovo Hradi§té a ZS
Schulzovy sady ve Dvoie Kralové nad Labem si mlizeme dovolit barterem distribuovat

nase plakaty dohromady az mezi 700 déti, bereme-li v potaz pouze MS a 1. a% 4. tfidu ZS.
Tuto distribuci dale rozsifujeme o rodice samotnych déti na socialnich sitich.

Pohlavi: Zeny (predevsim matky), muzi
VEk: 20-40 let

Region: obec, blizké okoli, Dviir Kralové, Jaromér, Ceska Skalice
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Vyskyt: online, offline v MS a ZS
Socialnf sité: Facebook

Zajmy: socidlni sité, filmy, televize, seridly, déti, zdbava

Pro tuto cilovou skupinu na zakladé studie ,Children's Emotional Associations with

Colors“ zroku 1994 upravujeme i grafickou prezentaci téchto akci, protoze déti spiSe

e

reaguji na ,svétlé“ jasné hravé barvy a kontrasty a jednotlivé obrazkové elementy.[4]

L)
g’ 5 ‘é)
<A DETSKY KARNEVAL

,,AH

7 TOMADKY
DOPOIIADKY

23.3.2024 \‘
OD 14 HODIN

OBSERSTVENE S AL KD ANIMACNI PROGRAM,
SOUTEZE, TANCOVANIE
KZAKO’ VSTUPNE & ODMENY

,1

c
Wigkovice v Podkrkondgi

nazahradé oU

soutéze - atrakce - odmeny

ammaéni progr-am
D] pro déti - tancovani [
vstupné dobrovolné

V piripadé neprizné Doporucujeme vzit détem
pocasi se akce rusi. nénradni obleceni.

4y ‘ 4
poFads obec 4 KULTURNT DU
Viekovice v PodRrkonosi | 3% VLEKOVICE V PODKRKONOSH

to
vickovice,

Obrazek 7 plakdt DSP 2023 Obrdzek 6 plakat DK 2024
4.2.2 Dospéli

Nejsirsi distribu¢ni skupinou, kterou mame k dispozici jsou dospéli lidé. Ti se v75 %
vyskytuji na socidlnich sitich, a proto k nim mame pfimou cestu pomoci online prostoru.

Zaroven se k ndm dokaZou dopravit i z vétsi vzdalenosti.

Pohlavi: Zeny, muzi

Vék: 18-55 let

Region: obec, blizké okoli, Dvir Kralové, Jaromér, Ceska Skalice, Nachod, Trutnov
Vyskyt: Facebook, Instagram, web, naSe akce, partnerské obce

Socialni sité: Facebook, Instagram, TikTok, Pinterest

Zajmy: filmy, seridly, televize, jidlo, zdbava, hudba, volnocasové aktivity
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4.2.3 Seniori

Posledni a tim i tieti univerzalni cilovou skupinou jsou seniofi. Dle naseho interniho
pozorovani je, stejné jako prredchozi skupinu, dokazeme z 65 % oslovit pomoci socialni
sité Facebook. Zbylé ptipady pomoci ostatnich dostupnych offline nebo hybridnich

kanalt.

Pohlavi: Zeny, muzi

Vék: 55-75 let

Region: obec, blizké okoli, Dviir Kralové, Jaromér, Ceska Skalice
Vyskyt: Facebook, obchody, verejna mista

Socialni sité: Facebook

Zajmy: televize, vnoucata, tradic¢ni jidla, vnoucata, tradice, historie, zabava

4.3 Komunikac¢ni kanaly

Za posledni 3 roky se ustdlily metody, diky kterym dokdZeme dlouhodobé piedavat
informace o déni vnasi obci, ale i presto dlouhodobé probiha hledani novych
potencidlnich komunikac¢nich kandlli, pomoci kterych bychom dokazali oslovit nové
navstévniky.

Kazdy kandl dokaZe oslovit specifickou skupinu lidi a kazdy kandl nelze uZivat stejny
zplUsobem jako ostatni. Vzdy je nutné brat v potaz technické moznosti daného prostredku,

omezeni Ci jeho zamér pouzivani.

4.3.1 SMS rozhlas

vvvvvv

mél potize s akustikou, kterd byla zavisla na poryvu vétru, ¢asté technické vypadky a dalsi.
Proto jsem jiZ vroce 2021 priSel s vlastnim feSenim v podobé hromadnych SMS zprav

urcenym vSem zaregistrovanym obcantim nasi obce.

V nabidce bylo mnoho komercnich feseni, které ovsem byli v dlisledku velice ndkladné na
bazi mésicnich predplacenych SMS zprav. Proto bylo zvoleno feSeni primého napojeni na
SMS branu spolecnosti 02, diky jeji integrované sluzby 02 SMS Connector Lite. Pomoci
tohoto reSeni obec plati pouze 0,85 K¢ bez DPH za kazdou skute¢né odeslanou SMS. Nad
ramec toho si obec ale taktéz plati i vlastni AlfalD, diky CemuZ se ob¢anim misto

generického sdileného cisla SMS brany zobrazuje jako odesilatel ,,0UVIckovice*”
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Diky tomuto reSeni mame pod narizenim GDPR osobni udaje vSech registrovanych
subjekti pod kontrolou vyhradné my. Jen samotnd anonymizovand mobilni cisla se

piredavaji spolecnosti COMVERGA a.s., jakoZto technickému provozovateli brany pro 02.

‘ e - ; - ) - 1
02 SMS Bréna Rozesilka na vlastni kontakty Rozesilka na 02 zakazniky “=* 300000/ den '@

‘ SMS rozesilka

= SMS Rozesilky NAZEV ROZESILKY TARIF

2) Kontakty

VyGétovani naleznete
v Moje02.

OUVickovice

& Skupiny ODESILATEL
A1l Reporting OuVickovice JAK CHCETE ZPRAVU ODESLAT?
Y libe% PRIEMCI Ihned Naplanovat
o p—
IN) Nekontaktovat
) Kontakty -
A7 Utivatelé
ZPRAVA L) Rozprostfit v &ase
/% Dopliikové sluzby
i zpr . ) lat be
2 Mmyj profil
Dokumentace
00

Zpét Ulozit rozesilku Poslat zpravy

Obrdzek 8 Ul SMS brdny

Kromé zasilani zprav konkrétnim obcantim Ize zasilat i celym skupinam, coz je skvéla
moznost pro konkrétni cileni a profilovani. V soucasné dobé profilujeme: celou obec,
uzemi Horni VIckovice, uzemi Dolni VI¢kovice, rodice a déti, seniory, dospélé. Toto vyuziti
se aplikuje nejen pro event marketingové tucely ale taktéZ primarné i pro dulezité
informace tykajici se povodiiovych hlaseni, odstavkach elektriny ¢i poruchach vodovodu

a kanalizace v obci.

Vyhodou tohoto kandlu je rychlé doruceni a mira precteni 98 %, béhem prvnich tiech
minut dokonce 90 %. [5] Nevyhodou je prozatimni umoznéni registrace k odbéru SMS

zprav jen ob¢antim ¢i lidem dlouhodobé vyskytujicim se v nasi obci.

4.3.2 Obecni web

Web obce je dlouho poskytovana sluzba Siroké verejnosti, kde vSichni zdjemci naleznou

veskeré diilezité a sekundarni informace o obci, jeji historii a kulturnich akcich. Stejné tak
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jako i online ufedni desku obce, kterou ze zdkona musi provozovat. NejnavStévovanéjsi
¢asti webu je fotogalerie a kalendar akci. Celkovy web je sice funkéni, ale na dneSni poméry
uz vzhledové zastaraly, neresponzivni a neptrehledny. Pravé proto je na druhou polovinu
letosniho roku pldnovan jeho redesign, restrukturalizace a aktualizace obsahu v mé reZzii,

aby spliioval nové standardy tohoto brandu.

Dnes je nedéle 31. biezna 2024 | Svatek ma Kvido

vlcékovicg v Podkrkonosi

Uklid obce & sbér Zeleza [NCIIGERLPE]

[LICUEER L DR 30. dubna 2024

0 pohirstarosty obce [RENTCONPLAY]

Obec Obecni drad . - R s L E LTS splatnost do 31. kvétna 2024
e ; . H

Clanky

obec VIckovice v Podkrkonosi

Kalendar akei
Obec Vickovice v Podkrkonosi se sklada z ptvodnich dvou obci Horni VIEkovice a Dolni Vigkovice. Nachazi se v

Fotogalerie Kralovéhradeckém kraji, priblizné v poloviné trasy Dvir Kralové nad Labem — Ceska Skalice.
Zpravodaj Vice o obci
SMS rozhlas
Vystavba vodovodu a kanalizace Zapis do MS - Velka Bukovina
0 obei Zépis probshne 14. - 15. kvétna od 9.00 - 15:00
Vice informaci na tel. 776 799 020

Historie obce < >

Zépis do MS - Velké Bukovina

é" typ : pdf
Virtualni prohlidka X
E (/ velikost : 149.37 KB

stéhnout dokument

Sal kulturniho domu

Voleni funkcionafi

Fotogalerie
Svazek obci Plynofikace

Uzemni plan obce
Vanocni vinSovani

Viekovice v Podkrkonosi

23. prosince 2023

m fotografii

Kralovéhradecky kraj
okres Trutnov

Obrdzek 9 souc¢asnd podoba obecniho webu
4.3.3 Events web

S védomim toho, Ze lidé z okolnich obci a mést kteri nas vyhledavaji jen pro kulturu
nepotrebuji védét moc o obci a jeji historii jako takové, byl v bfeznu roku 2024 spustén i
samostatny web events.vickovice.cz, ktery je na rozdil od hlavniho webu jednoduchy,
responzivni a prehledny a navstévnikiim dokaZze fict vSe, co by mohli ohledné eventt
potrebovat védét. A protoZe je tento web v mém vyhradnim provozu, tak zde odpada
nutnost reSit jakékoli ipravy a pridavani dat pres prostiednika, jako je to nutné u hlavniho

webu.
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% events.vickovice.cz FAQ EEELELLETY
<

Rychly kulturou
v nasi obci

Ve Vi¢kovicich v Podkrkonosi pofadame akce pro déti, dospélé i
seniory. Pro milovniky jidla i fanousky rockové hudby. Zkratka

tvofime kultury pro véechny. @

Ukaz mi akce »

Vstupenky na festival
LETO RO(C)KU 2024 jsou

v prodeji!

v Rockové legendy i novi milaéci regionu
v Poradné stanky s ob&erstvenim
v Vstupenky jiz od 300 K&/osoba

S —

Obrdzek 10 tivod events webu

Technicky je provozovdn na mém webhostingu vojtechvolf.cz s balickem NoLimit
u spolecnosti WEDOS. Doména vickovice.cz je obecnim majetkem a spolecné
s webhostingem pro je provozovana na serverech spole¢nosti FORPSI. AZ pouze samotna
subdoména events.vlickovice.cz je aliasem mého webhostingu, a proto je provoz této

subdomény presmérovavan pomoci A zaznamu v DNS domény na mé servery u WEDOSu.

Tento web je poté provozovan na instanci otevieného redakéniho systému WordPress
s vlastnim designovanym vzhledem Sablony a rozsifen o analytické, SEO a bezpecnostni

doplitky. Komunikace samoziejmé probiha se Sifrovanim pomoci SSL.
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m events.vickovice.cz FAQ m
<

~ »
A /
DATUM
CAs
femesla kvétiny lahtdky T
T E UMISTENI

Vickovicky jarmark 2024 DALS( MiSTA

@ Piichazi neodolatelna prilezitost pro véechny milovniky tradice, femesel a kultury

Kulturni dam, Horni

Vickovicky jarmark, ktery probéhne 4. kvétna 2024, od 9:00 do 16:00, v okoli kostela sv. Josefa

ve Vickovicich v Podkrkonosi. o

£ RemeslIné trhy: Prozkoumejte rozmanity svét mistnich femesinikd a umélcd, ktefi pfivezou
> : KATEGORIE
na jarmark své unikatni vyrobky. Od tradiéni keramiky po ruéné vyrabéné sperky - nakupy na

téchto trzich budou skute¢nym dobrodruzstvim pro milovniky originalnich kousk.
Pro véechny

& Kvétiny a bylinky: Ponoite se do svéta barevnych kvétin a vonavych bylinek, které vytvoii
krasny kontrast k historickému okoli. Kazda kytice je pfibéhem sama o sobé, a my vam

ORGANIZATOR
nabizime moznost vybrat si tu svou
® Lokalni lahtdky: Ochutnejte chutové lahtdky od mistnich farmafu. Od tradi¢nich dobrot
az po Cerstvé delikatesy, bude to skvéla piileZitost objevit dobroty regionu.
) i +420 499 392
A Koncert s Danielou Filo: Zpijemnéte si odpoledne v ténech operni zpévacky Daniely Filo, ",

ktera studovala u pani profesorky Emy Hubackové a u svétové operni pévkyné Evy Randove.

Jeji hlas prinese do jarmarku notu elegance a va&né, kterou jen malokdo dokaze predat. %
kultura@vickovice.cz

# Komentované prohlidky kostela sv. Josefa: N&§ mlady pravodce Vés provede historif a
architekturou kostela sv. Josefa. Odhalte skryté tajemstvi tohoto kulturniho symbolu. web obce

& Zazitkoveé jizdy s Mercedesem: Pfeneseme vas do minulosti s jizdou v ocenovaném

hictarickém hacicekém vazidle Mercodes-Ren? 7 rokii 1937 Zkaiste ariainalni 7a%itek af u7 icte

Obrdzek 11 detail uddlosti na events webu

v

Pro zvySeni povédomi o tomto webu probéhla offline kampan na jiZ realizovanych akcich,
kdy lidem byli rozdavany letdky upozortiujici na existenci této novinky. Web se zaroven
stal i privilegovanym ulozZiStém fotokoutku z PyZamového plesu, aby ho lidi museli

navstivit a projevit s nim néjakou interakci.
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Do konce roku toho
bude opravdu hodné...

Spoustime pro Vas novy kulturni portal,
aby Vam uz nikdy nic neuniklo.

LETO vikovicky le;'“l;lli e

RO(CIKU 2 Jm’"w"&’ POSEZEN
& )

SAMOVA  ooétska %3 HASIESKA
PO Sumner Kk

...a to teprve zacindme!

'EIEE' % =
(=]

events.vickovice.cz

Obrdzek 12 distribuovany letdcek

Dal$i vyhodou tohoto sub-webu je spravné nastavené SEO pro indexaci sluzbou Google

Search Engine tak, aby se samotné uddalosti mohly ukazovat ve vysledcich vyhledavani

a napriklad v Google Mapach. Do budoucna bude events web fungovat i jako cil vSech

reklamnich kampani, které se chystaji pro Jarmak a Festival.

4.3.4 Zpravodaj

Hromadné distribuovanym tisknutym kanalem je
obecni Zpravodaj, ktery proSel vroce 2023 velkou
restrukturalizaci, sjednocenim

redesignem a se

zbytkem znacky. Vyhodou je jeho neomezenost
v rozsahu, obsahu a event inzerci a v neposledni radé
rychlost produkce za jeden vikend vcetné rozvozu do
schranek obcani. U toho periodika zastavam pozici
dokazu

vyroby

Séfredaktora, sazbare i tiskare, proto

kontrolovat veSkery pribéh tvorby a

a eliminovat tak jakékoli chyby tretich stran.

vickovicky prosinec
zpravodaj 202/01

wvydiva obec vickovice v podkrkonosi

vigkoviekg zpravoda)

Obrdzek 13 tivod Zpravodaje 2023/01
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Jeho nejvétsi vihodou je jeho informacni stalost, konzistence a psychologicka ,vaha“, kdy
lidé povazuji tento produkt za specidlni, vaZeny. Nevyhodou je opét distribuce jen na

uzemi nasi obce ve fyzické podobé. Digitdlné je dostupny na vickovice.cz/zpravoda;.

Usporadali jsme festak...

Uz je to par mesicy, co jsme
spolecné rozproudili energii,
zazpivali, zatancovali a vytvofi
li neuvéfitelnou atmosféru na
nasem prvnim roéniku festiva-
Iu #létovigkovice u nds v obci
Chtéli bychom vdm nesmirné
podékovat za vasi navitévu,
vasi vasen a za to, Ze jste udé-
lali tento festival takovwym ne-
zapomenutelnym zazitkem!

Bylo to neskutetné vidét,
jak jste se bavili na vystoupe-
ni kapely Moréata na Utéku,
VATAK, The Last Revolution
& Green Day Revival a Vivian.
Vase nadseni a podpora ném
dodala energii, kterd nam vy-
drzi jesté dlouhou chvilit

Nezapomenutelné  okamzi-
Ky, Usmévy a vzpominky z toho
dne nas budou provazet cely
dalsi rok. Byl jste Gzasni!

17.08.2024

Chceme také podékovat
véem dobrovolnikim, part-
nerm, a viem, ktefi se podi
leli na vytvofeni této nezapo
menutelné udalosti. Bez vasi
podpory by to neslo! Zejmé
na patfi podékovani nasemu
generalinimu partnerovi KVIS
Pardubice, bez kterého by se
tento festival nemohl vibec
konat!

A co Vés asi nejvice zajima
bude #létovickovice vol. 2?
Dlouho jsme nad touto otéz-
kou premysleli, ale nyni Vam
muzeme oficidlng oznamit,
ze LETO RO(C)KU 2 opravdu
bude!

Jesté jednou diky za to,
ze jste s nami stravili ten Gzas-
ny den. Tésime se na setkani s
vami na nékteré z nasich dal-

Sich akci! M Vojtéch Volf
& séfredaktor

KRKONOSSKE MATKY
NIGHTWISH REVIVAL

GREEN DAY REVIVAL

Léto
vickovice

strana 4

THE LAST REVOLUTION

vlékovicky zpravodaj

Adéla Kmonickova
fotografka

Velikonoce u nas ve vsi

Snazime se u nas ctit tradi-
ce, které zde pamatuji i ti nej-
starsi. Proto na nasich akcich
mizete naptikiad ochutnat ty
vyhlagené bramborové placky
s Cesnekem a maslem, za-
bijatkové vyrobky jsou zase
poctive domécky délané a v
tomto duchu se snazime udr-
Zovat ba i rozvijet Velikonoce
Pro nékoho duchovni svatky,
pro nékoho svatky jara a pro
nas to znati kouzleni Gsmévi
na tvafich naich malych
kolednikd.

A aby to letos bylo néco,
tak jsme vyzdobili vsechny
kvétinace u autobusovych za-
stavek ruéné vyrabénymi za-
jici od pani Lucky Skvrnové
No, nejsou nadherni? A stejné
tak ndm v patek nasi mali ha
si¢i z SDH Vickovice v Podkr-
konosi neuvéiitelné nadherné

vyzdobili nage stromy v obci
svymi  velikonoénimi  vajicky.
V rémci tohoto zdobeni si i ka
zdy upletl viastni pomlazku
pro dnesni supani

A dnes se tedy mnohé sku
pinky koledniki vydali celou
vesnici, aby vysupali své mam
ky, babicky, tety, sousedky
a znamé a tim jim zajistili
na dalsi rok zdravi, krésu
ahojnost. Za to se tieba détem
dostalo mnooooha nadher-
nych kraslic, sladkosti a stuzek
na své pomlazky.

Chteli  bychom  podéko-
vat véem nasim sousedim,
ktefidnes,vtomto nadherném
jarnim potasi, otevreli koledni
kiim a pomohli tim o dalsi rok
zachovat tuto hezkou tradici
i pro pfisti generaci détskych
koledniku

Pro zajimavost: Nase nejpo-
cetngjsi skupinka kolednik(
zviddla ujit  dechberoucich
skoro 12 kilometra!

Ale vzdy, kdyz se takto dafi,
tak prijde i n&jaka .fafka®,
ktera Vas pfivede zpét do real-
ného svéta. Tim tehdy bylo to,
2e nam nékdo bohuZel odci-
zil naseho ruéné vyrabéného
dfevéného zajice ze zastavky
v Hornich Viékovicich. Oprav-
du nés to mrzi, ale pevné v&-
fime, ze alespoi tomuto ne-
znamému &lovéku bude délat
takovou radost, jakou délal
nam, po tuto kratkou chvili

Kazdopadné, to jsou lidi,
ale vy vichni, ktefi nas podpo-
rujete v nasi kulturni a komu-
nitni ¢innosti Nndm to neuveéfi-
telné kompenzujete.

Vojtéch Volf
3éfredaktor

Karnevalova cesta do ¢arovného lesa

Dne 183. jsme se sesli opét
na sale naseho Kulturni domu.
A kviili gemu? No, prece kviili
Détskému karnevalu! A ze se

nam opét vydafill Letos jsme
se vypravili do Carovného lesa
Na sale pod taktovkou anima-
tori-moderétor Vojty Volfa,

vlékovicky zpravodaj

Marusky Skvrnové a Anicky
Rejlové si déti uzili mnoho za-
bavy! Tésime na Vas zase pristi

rok. Bohuslava Volfova
starostka obce

strana §

Obrdzek 14 ukdzka obsahu Zpravodaje
4.3.5 Facebook profil

Obec spravuje i vlastni profil na socialni siti Facebook o neustale rozristajici se zakladné
témeér 700 sledujicimi s primérnym dosahem prispévki az 7 tis. lidi. Obsah prevazné tvori
fotoprispévky, jejichZ podoba je definovdna v brand guide (Piiloha 01), dale upominky

eventi ¢i novinky a vzpominky.

Idedlni Cas uvetejriovani prispévki na této siti je v pracovnich dnech kolem 9. hod., kdy
lidé myvaji svacinu a poté vecer, po 20. hod., kdy nejcastéji jsou jiz doma tzv. ,u televize“
Specificky je u této platformy u styl copywritingu, ktery je na municipalitni poméry silné
ovlivnéni slangovou kulturou a pratelskym ,uvolnénym“ zptsobem, kdy se dle
definovaného archetypu znacky snazime lidi oslovit pravé tim komunitnim a pratelskym

zplUsobem (viz Piiloha 01, str. 19, kapitola Tén a styl).
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Pravé nasi fanouskovskou zakladnu tvoii pirevazné spokojeni navstévnici kulturnich akci,

ktefi nds alesponi jednou navstivili, ¢i se o nas dozvédéli od svych znamych.
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© Tedje zavieno +
Obrdzek 15 ndhled FB profilu obce
4.3.6 Newsletter

ProtoZe se ndm jiz minuly rok, na prvnim ro¢niku festivalu LETO RO(C)KU, poda¥ilo ziskat
v online vstupenkovém systému desitky souhlasti se zasilanim obchodnich sdéleni, tak
budeme v druhé poloviné dubna 2024 spoustét i email marketing, ktery do této doby
nebyl soucasti event marketingu obce. V novém brandu se ale s nim jiz pocit3, jakoZto se

suplujicim a kreativnéjSim rozsirenim SMS rozhlasu.

Beznakladovy provoz poskytuje sluzba Sender.net, ktera v zakladnim, bezplatném, tarifu
nabizi 15000 odeslanych e-maili mésicné zdarma na az 2 500 vlastnich kontaktd.

Registrace k tomuto newsletteru je jiz k dispozici vyhradné na events.vickovice.cz.
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Nechces uz prijit
nasi akci?

o zadnou

v Kazdy mésic ti posleme pfehled o blizicich se akcich
v Cas od &asu prilozime i slevaée na festivalové vstupenky

v Ataky ti napiseme, jaké super novinky chystame do budoucna

Obrdzek 16 registracni formuldr na events webu

4.3.7 Fyzické vyvésné plochy
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Novinky rovnou do
Vaseho e-mailu

E-mail

JIméno

Souhlasim se zasilanim obchodnich sdéleni
a se zpracovanim svych osobnich udaji za
timto ucelem.

Prihlasit k odbéru

Vazime si vaseho soukromi a nikdy vam nebudeme

posilat nerelevantni informace.

[ Sender.net email marketing

V ramci ptiprav offline kampané prvniho roé¢niku festivalu LETA RO(C)KU vznikla jako

sekundarni produkt i unikatni mapa verejné pristupnych vylepovych ploch, na kterych je

moZzné bezplatné uverejnéni plakatu ¢i uverejnéni na recipro¢ni bazi.
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Obrdzek 17 mapa vylepovych ploch
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Na obr. 17 jsou viditelné presné zamérena mista vylepovych ploch, na ktera dokdzeme
sami lepit plakaty pomoci modrych ikonek. Zelené kruhy znaci oblasti, kde je nutné

o vylepeni pozadat technické sluzby daného mésta.

S touto bazi geograficky cennych dat pracujeme i v ramci priprav kampané pro druhy
ro¢nik tohoto hudebniho festivalu, protoze tim dokdzeme oslovit i necelé zbylé tii desitky
procent lidi, které nezvlddneme oslovit pomoci online kampani na Facebooku. Navic na
téchto plochach jsou tyto plakaty viditelné i nékolik tydni bez jakéhokoli poskozeni ci
prelepeni, oproti Facebooku, kde je kampan viditelna je po tu dobu, dokud je placenj,

nepocitame-li nativni organické zobrazovani.

4.3.8 Facebook skupiny

Primitivnim, a presto nejucinnéjsim a zaroven bezplatnym zplisobem osloveni masy
potenciondlnich navstévniki jsou skupiny na Facebooku. Spravnou volbou skladby skupin
avhodného nacasovani s tematickym copywritingem lze dosdhnout ptirozenym zvySenim
dosahu a interakce prispévku. Pro odlisSeni od ostatnich prispévkd, kterych se mnoho za
jeden den v ledakteré skupiné uverejni je nutné zvolit grafiku, ktera zkratka vystoupi
a doplnit copywriting o ,,emoji‘, které zvysuji miru zapojeni uzivateli o 57 % v lajkovani

a 0 33 % v komentovani a sdileni.[5]

Ptikladem jsou okolni velké méstské/obecni skupiny, verejné inzer¢ni skupiny, regionalni
a krajské kulturni skupiny. Na druhou stranu jsou perfektnim cilem sdileni pfesné ty malé
skupinky, ve kterych neni mnoho clend, takze zde existuje vyssi pravdépodobnost, Ze se

Vas prispévek zobrazi v kanalu uzivateld.

4.4 Propojeni sub-brandu

Diky novému brandu doslo z velké ¢asti k propojeni a unifikaci vizudlnich identifikac¢nich
prvki, které obec bézné do této doby pouzivala v tiskovém, tak i online segmentu. Proto
s nadchazejicimi eventy budou tyto univerzalni identifika¢ni prvky automaticky
komponovany do grafik, aby si na né lidé zvykly a vytvorili si tak v paméti urcité spojeni

s ostatnimi eventy a produkty, které v obci tvoiime.
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graficka variabilni verze

obec

$i¢ Vickovice v Podkrkonosi
QY info: kultura@vlckovice.cz

obecni urad

iﬁ’% Vickovice v Podkrkonosi
€Y HorniVickovice 105, 544 01 VIckovice v Podkrkonosi

W porada obec
i?‘l"i? Vickovice v Podkrkonosi
<

vice na: events.vickovice.cz strana 17

Obrdzek 18 vyriatek z brand guide str. 17

Ptikladem je konzistentnost vizudlniho vzhledu Vl¢kovického zpravodaje a events webu,
kdy oboji vyuziva stejné pismo, erb, zaoblené rohy ale naopak vyuzivaji odliSné barvy

a tén a styl komunikace, a ptes to je v tom viditelna podoba a spojitost.

4.5 VyuZiti obecnich assetti

Pro ucely nejen poradani kulturnich akci ma obec mnoho vlastniho zazemi a prvku. Taktéz
disponuje nebo operuje s unikdtnimi majetky, které jsou v regionu zcela raritni ci

nedostupné.

e Sal Kulturniho domu - V Horni VI¢kovicich se nachazi v patre Kulturniho domu sal
o kapacité az 350 lidi na stani nebo 150 na sezeni + 50 stani pii plesovém rozloZeni.
Soucasti tohoto sdalu je i podium, Satna ucinkujicich, bar, socialni zarizeni, kurarna
a plné vybavena kuchyn. Tento sl je od roku 2022 bezbariérové pristupny, diky
schodistové plosiné, kterou hojné vyuzivaji seniofi a imobilni lidé.

BéZné akce: Hasicsky ples, Sousedské veprové hody, Hasi¢skd kachna, svatby...
e Pohostinstvi Kulturniho domu - V ptizemi Kulturniho domu je v provozu

a dispozici i soukromé provozované stravovaci zarizeni o kapacité 50 mist k sezeni.
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Soucasti je i socidlni zatizeni, vyCep a velka kuchyn. Od roku 2023 byla vybudovana
i velkd venkovni terasa o kapacité az 40 lidi k sezeni s moznosti o rozsifeni na
prilehlou travnatou plochu.

Bézné akce: Letni sousedské posezeni, Malé vepiové hody, svatby, rodinné oslavy...
Kostel sv. Josefa - Vedle Kulturniho domu se nachdazi i mistni starobyly kostel, ktery
je otevien verejnosti pouze pri mésicnich mSich, ale bez jakychkoli moZnosti
prohlidek.

BéZné akce: Adventni koncert

Viiz Mercedes-Benz - Obec ma v majetku i historicky pozarni viiz Mercedes-Benz
z roku 1937, ktery je dle nasSeho vlastniho a externiho vyzkumu naprosto unikatni.
MiizZe byt i doplnén o historicky zebrik Magirus z roku 1925 ¢i dobové kostymy,
Cerpadlové masiny a dalsi.

BéZné akce: vystavy

[
M
(2]
-
#
N
c
(V]
b,
0
()
O
o
%)
-
()
£
#

©2024 Vojtéch Volf/
obec Vigkovice v.Podkrkonosi

Obrdzek 19 fotografie vozidla

Festival park: V aredlu Hasi¢ské zbrojnice v Dolnich Vickovicich je k dispozici
i prostorna travnatd plocha o kapacité zhruba 7 tis. lidi s moZnosti zaptjceni stage,
prodejnich stanku a socidlniho zazemi od nasich partnert.

Bézné akce: LETO RO(C)KU, sportovni zavody

Zachytné parkovisté: V pési vzddlenosti dvou minut ke Kulturnimu domu je

pripraveno nadrozmérné zachytné parkovisté na asfaltové ploSe s rozsiritelnosti
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na vedlejsi zaniklé fotbalové hristé. Do festival parku Ize dojit z tohoto mista do péti
minut.
Bé7né akce: LETO RO(C)KU, Vi¢kovicky jarmark, hasi¢ské zavody

e Multifunkéni kurt: V aredlu obecniho utadu, ktery sam poskytuje prostory pro
oddavaci ¢i konferenc¢ni ucely vCetné zdzemi, se nachazi i vicetucelové hristé
s umélym povrchem vhodny pro plazové a sitové sporty ¢i jogu.

BéZné akce: Détska summer party, sportovni soutéZe, yoga club

Zapojenim téchto assetli se obci sniZuji naklady na poradani samotnych akci, ale taktéz
vznika i spousta moZnosti v oblasti marketingu, protoZe se rozsifuje skdla dostupnych

sluzeb a atrakci, které 1ze lidem nabizet.

4.6 Zapojeni Al

Novym vyzkouSenym a pozdéji i aplikovanym trendem v oblasti marketingu je uméla
generativni inteligence. Pro naSe ucely plné dostacuje bezplatné ChatGPT spolec¢nosti
OpenAl, které jsme zacali vyuZzivat pri psani copywritingli. Generované texty tohoto
nastroje jsou na po¢atku opravdu hrubym produktem, ktery musime vlastnoru¢né upravit
a prizpuasobit. OvSem po urcitém trénovani konverzaci se tento ,chatbot” stava solidnim
a kvalitnim pomocnikem, ktery minimalné dokaze ulehcit tuto kreativni praci nebo

i konkrétné vymyslet celé texty.
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Popis udalosti

Ahoj, rockové posdadko! Chystéme se rozdmychat klid a znovu rozpoutat peklo
na festivalu, o kterém se bude mluvit az do dalsiho roku - LETO RO(C)KU 2!
Datum je 17.08.2024, mistem je zas ten nas vyhlaseny Festival park ve

VI¢kovicich v Podkrkonosi.

Pfipravte se na hudebni tsunami, které vas strhne do svéta, kde hraji jen ty pravé
kytary a basy rvou srdce. Uginkujici? To jsou staré a nové legendy na podiu!
BRUTUS, Markyz John, Krkonosské matky, NIGHTWISH Revival, Green Day
Revival a The Last Revolution. To neni lineup, to je armdada rockovych boh(,

kter& vam pohladi dusi a zaneché vés Ziznici po vic!

Pripravte se na energii, které vém rozproudi krev, uvolni nervy a pfinese nostalgii,
které pfipomene vase nejlepsi party chvile. Bude to trosku punkové, trosku

blaznivé a stoprocentné nezapomenutelné!

Zazijte LETO RO(C)KU 2 - tam, kde se rock stava nejen hudbou, ale stylem Zivota.

VI€kovice jsou ready na dalsi vinu rockové revoluce, tak ji tvorte s nadmi!

Rockon! ¥ @&

Obrdzek 20 vygenerovany copywriting pro festival

Pilotné jsme zapojili tuto sluzbu do copywritingu prvniho roéniku festivalu LETO RO(C)KU

a ostre jiZ nasadili i pro jeho druhy ro¢nik a Vilckovicky jarmark.
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5. Diskuse

Takzvanou ,prvni vlaStovkou“ v novém brand stylu je pravé Vickovicky jarmark, ktery
vznikd a pripravuje se v kompletnim souladu s myslenkami a praktickymi metodami
uvedenymi v tomto maturitnim projektu.

. o U ey BT T2
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femesla kvétiny lahudky

Obrdzek 21 banner Jarmarku

Zapojuje se vném archetyp, pismo i vlastni znacka vizudlné spojend s obci. Vychazi
i z druhé cilové skupiny, tedy dospélych lidi, kde doslo ke specifikaci na Zeny ve véku 30-
65 let a seniory. Pravé kvili tomuto zacileni byla zvolena jako primarni barva svézi rizova,
ktera muze evokovat pocit a naladu jara, rozkvetlych strom, jemnosti, nevinnosti a maje

na kterou by mohli praveé Zeny vice reagovat.

Celkové je tato akce plna remesel, kvétin, regiondlnich pochutin a kultury profilovana
a prizplisobovana spiSe Zenam na zakladé naSeho interniho prizkumu, ze kterého to
vyplynulo. AZ vékova kategorie 50+ byla rovnocenna muzi a Zeny. Tuto vyjimku pricitdme
kulturné historické sekundarni ndplni obsahu, kdy vyuzijeme zminény kostel pro sérii
komentovanych exkluzivnich prohlidek, dva koncerty operni pévkyné Daniely Filo
v doprovodu ténd klaviru a zazitkové jizdy nasim Mercedesem. A s prihlédnutim ke
skuteCnosti, Ze je jedna vice méné o obecni assety, tak do nakladd budou patrit jen

pohonné hmoty pro poZzarni vozidlo a pro pani Filo a doprovod.
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Zaroven dohromady tyto sekundarni prvky tvori, vCetné détského loutkového divadla,
jizdy na ponicich a moZnosti kvalitniho stravovani, vice nez polovinu tohoto Jarmarku.
Dal$im vyuZitym assetem obce je zachytné parkovisté, které se nachazi pravé v tésné

blizkosti celého déni.

Faktem, Ze tato akce ma potenciondlni dspéch je, Ze pouhym spusténim eventu na
Facebooku se pripojilo pres 450 lidi a zajem projevilo na osm desitek prodejcd, dle dat
pani ucetni, kterda ma tuto agendu na starosti. Nyni je zapotiebi do kondni akce ttikrat
provést nativni sdileni do popsanych Facebook skupin a od 8.4.2024 spustit placenou
kamparn se sadou reklam promujici jednotlivé prvky tohoto jarmarku vcetné tzv. A/B
testovani, abychom méli predstavu, o co bude nejvétsi zajem a pripadné to vice promovali

a taktéZ se na to pii potradani ptipravili.

éto
vi¢kovice

#Iétovlc’ko vice

LETO RO(C)KU 2

_rockovy festival

17. srpna 2024 FESTIVAL PARK

DUH i VICkos w

16:00 - 24:00 Si4 01 ViEKovice v Podkrkonosi

Vterin

Vstupenky

Lupeny

Obrdzek 22 tivod festivalového webu
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A timto zptisobem, postupem a segmentaci probiha i kampari na leto$ni LETO RO(C)KU 2,
ktera je navic jeSté rozsirena o sviij vlastni festivalovy web, taktéZ v mé sprave, designu

a provozu, ktery od prechoziho ro¢niku prosel kompletni rekonstrukci a restrukturalizaci.

Zaroven je napojen a sledovan pomoci sluzby Google Analytics pro sledovdni chovani
zdkaznikl a sbirani zakladnich prehledl v pripravené kolaboraci s Google Tag Manager
pro sledovani navstévnosti jednotlivych sdilenych odkaz v mailingu a na kulturnich

portalech typu Kudyznudy.cz.

Navic tato kampaii bude po vzoru minulého roku doplnéna o kratka videa typu Reels, ve
kterych jsem pro prvni rocnik parodoval sagy Slunce seno a Twilight. Mym poznatkem je,
Ze zapojeni téchto Reels sjednoduchym, dynamickym a vtipnym obsahem vzbuzuje
v lidech ten nejsilnéjsi ohlas nejen v metrikach dosahu, ale i v CCR (customer conversion

rate, procento piivedenych zakazniki) ktery odpovida 10 %.
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6. Zaver

Tento maturitni projekt mi prinesl mnohé praktické zkusenosti v grafickém designu, ale
taktéZz v oblasti marketingu a event managmentu. Nalezl jsem mnoho cest, jak tuto praci
uleh¢it pomoci Al a napriklad grafického baliku Canva, ktera mi dovoluje jednoduse
a rychle navrhovat a pracovat s designy odkudkoli a na ¢emkoli, oproti Adobe Creative
Cloud.

Zaroven jsem poznal praci s vyvojem dlouhodobého produktu, ktery musi dynamicky
reagovat na trendy ve spolecnosti dle specifickych nalad v souvislosti s politikou, ro¢nim
obdobim i vékovym vyvojem cilovych skupin. Diky tomuto pozorovani mohu konstatovat,
ze lidi vtomto regionu nejcastéji zajimaji remesla, stara ¢eska kuchyné, déti, rockova

hudba a ¢eské tradice.

Mezi mé reakce na soucasné trendy patii napiiklad plna akceptace na vSech akcich, které
poiadaji hasici, nebo které ko-produkuji, pod mym vedenim nebo uvedenim Siroké Skaly
michanych alkoholickych ndpoji na plesovych akcich zdvodu dlouhodobé
restrukturalizace vékovych skupin ucastnikli, kdy se navstévniky stava vice mladsich

ro¢nikid nez doposud.

V mém pohledu jsou to presné tyto malic¢kosti, které vyvolavaji kyzeny word of mouth
efekt, kdy navstévnici sdileji tyto drobnosti se svymi prateli, aniZ bychom tomu museli

platit kampaii na socidlnich sitich a pro¢ nase eventy nabyvaji na popularité.

Ackoli se to moznd nezd3, tak i pies soucasnou rozsahlost celé znacky, je prace teprve na
zacCatku. Dilezité je, Ze nyni jsou staveny pevné zaklady ve smérech grafiky i marketingu,

na kterych se Ize ddle posouvat v soucasném, modernim, smeéru.
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